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     الالكتروني:  الهيئة  موقع معنا من خلاللزيدٍ من العلومات، يرجى التواصل 
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 لأسع   ياس يقم الق  قرير الر  ت

م
 ربي  ارات الع  ستهلك، دولة الإم  ار ال

م
  تحدةة ال

 

 2020يناير 
ُ يُ 

 
ستهلكُُلمث

 
قمُالقياس يُلأسعَارُالم الذيُيرصدُالتغيرُفيُأسعارُالسلعُوالخدماتُُأحدُالمؤشراتُالاقتصاديةُالمهمة.(CPIُ)الرَّ

ُتستهلكُمنُقبلُالأسر ُالمُ،فيُدولةُالاماراتُبشكلُشهريُُالتي ُلقيا ُمستىُ ويعتبر
 
ُاالميا ُاإححصاييةُالمعتمد  ُؤشرُالأدا 

ُالدولُ ُاقتصاد ُفي ُالتضخم ُوتتىلى ُالاتحاديَُّ. ُالهيئة ُواإححصاء سية
 
ُللتناف FCSAُ)ة ُُرصد(

 
ُالمؤشرُشهريا ُلبياناتاُواتاحةُهذا

 .ُالىُمىقعُالهيئةُالرييسيةُمنُخلالُنشر ُمتخصصة
 

ُتقدمُالنشر ُالحاليةُ
 
ستهلكُلنتايجُُتحليلا

 
قمُالقياس يُلأسعَارُالم  :2020ينايرُُلشهرالرَّ

 

  2019مقارنة بشهر مايو  2020شهر يناير لير ملخص التغ

 نقاط رئيسية

 ُ ُخلالُشهر
 
ُُينايرسجلُالرقمُالقياس يُلأسعارُالمستهلكُانخفاضا ُُينايرالحاليُمقارنةُبشهر -ُبمقدار2019ُلعام

1.34%. 

 ُ15.85ُوبنسبةُسنىيةأكبرُزياد ُيهُوالثقافةُالترفمجمىاةُسجلت%. 

 ُ ُضمنُوالعصايرُالغازيةُوالمشروباتُالمعدنيةُالمياهسجلتُالمجمىاة ُُالفراية ُوالمشروباتمجمىاة ُكبرأُالأغذية

 .%3.20شهريُبنسبةُُارتفاع
 

 

 

 

 

-1.66%   
غيرُُالطعامُوالمشروبات

  الكحىلية

 -4.90%  

 السكنُوالمياهُوالكهرباءُ
 

3.77%   
 النقل

      

 

6.23%   
 التبغ

 

-0.08%   
 الراايةُالصحية

 

0.75 %   
 التعليم

      

 

-7.02%   
 الملابسُوالأحذية

 

-0.94%  
 الاتصالات

 

-2.86%   
 المطاامُوالفنادق

      

 

-2.23%   

 الأثاثُوالمعداتُالمنزلية
 

15.85%   
 الترفيهُوالثقافة

 

-0.82%  

 سلعُوخدماتُمتنىاة
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 سنوي -التغيّر

ستهلكُلدولةُاإحماراتُالعربيةُالمتحد ُبنسبة
 
قمُالقياس يُلأسعَارُالم خلالُُ(108.14إلى109.61ُ)منُُ%1.34-ُانخفضُمؤشرُالرَّ

 .2019لعامُُينايرنةُبشهرُالحاليُمقارُُينايررُهش

 
 .مصدر: الهيئة الاتحادية للتنافسية والإحصاءال

ُسالملابوُُالأقمشةُمجمىاةفيُحينُحققتُُ.%15.85بنسبةُأكبرُزياد ُخلالُالفتر ُنفسهاُُالترفيهُوالثقافةحققتُمجمىاةُُكما

 ُ.%7.02-وبنسبة2019ُُينايرُلعامُينايرُالحاليُمقارنةُبشهرُشهرُخلالُُفيُرقمهاُالقياس يُانخفاضُوالأحذيةُأكبر
 

 
 .: الهيئة الاتحادية للتنافسية والإحصاءالمصدر
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 -التغيّر
 
 شهريا

ستهلكُسجلُمؤشرُ،ُالذيُسبقه2019ُُديسمبربشهر2020ُُينايرُد ُمقارنهُشهرل
 
قمُالقياس يُلأسعَارُالم ُاإحماراتلدولةُالرَّ

ُ العربيةُالمتحد 
 
خلالُالفتر ُُزياد أكبرُُالأغذيةُوالمشروباتتُمجمىاةُوحققُ(.108.14إلى108.2ُُُمن)ُ%0.09-ُبنسبةُانخفاضا

 .%1.24-ُبنسبةُاإحنفاق انخفاضُشهريُمنُحيثُأكبروالأحذيةُُالملابسدتُمجمىاةُيُحينُشهفُ%0.49بنسبةُنفسهاُ

 

 
 .والإحصاء للتنافسية الاتحادية الهيئة: المصدر

 -التغيّر
 
 بحسب للإمارة شهريا

ستهلكُسجلُمؤشرُُالذيُسبقه،2019ُبشهرُديسمبر2020ُُلد ُمقارنهُشهرُيناير
 
قمُالقياس يُلأسعَارُالم ُاإحماراتلدولةُالرَّ

 .%0.57-يُبنسبةُإمار ُدبيُأكبرُانخفاضُشهرُُسجلتُ.ماُاد ُدبيُوعجمانُالاماراتُكافةفيُُانخفاضا المتحد العربيةُ

 

  

 .والإحصاء للتنافسية الاتحادية الهيئة: المصدر
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 المجموعات الفرعية للطعام والشروبات غير الكحوليةبحسب  شهريا

ضمنُُالبحريةُوالمأكىلاتُسماكللُالفرايةُسجلتُالمجمىاةُالذي سبقه،  2019بشهر ديسمبر  2020لدى مقارنه شهر يناير 

ُالمعدنيةُالمياهمجمىاةُُسجلتُماكُ.%0.64-ُبنسبةُشهرية نسبةُانخفاضُأكبرُمجمىاةُالأغذيةُوالمشروبات

 .ُ%3.20ُشهريةُبنسبةُارتفاعنسبةُُأالىُوالعصايرُالغازيةُروباتوالمش

 
 

### 

 
  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 .والإحصاء للتنافسية الاتحادية الهيئة: المصدر
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 ةملحوظات إيضاحي     

 ُ
 
ُالمHIESر ُ)مسحُالدخلُوإنفاقُالأسلُيمث ستهلكُلمؤشرُلبياناتُالرييس يُلصدرُ(

 
قمُالقياس يُلأسعَارُالم اياتُلغالرَّ

 لحسابُهذهُالأوزان.سنةُالأسا ُك2014ُاامُهذهُالبياناتُ.ُوتعتمدُخلالهاتمُإجراؤهُلسنىاتُالتيُلتحديثُالأوزانُ

 ُسعارُيكىنُلتغيراتُالُأوينبغيُأنُوزنُأكبر(.ُلهاُ)أكبرُانُغيرهاُنفقاتُالأسر ُأهميةُوتكتسبُبعضُالعناصرُضمن

ُللعناصرُالأكثرُأهميةُتأثيرُ
 
ُُا ُتغيُ معدلُنسبةُأكبرُالى ُتمُتحديدُالأهميةُالنسبيةُللسلعُوالخدماتُفييوُرُالسعر.

ستهلكُمؤشرُ
 
قمُالقياس يُلأسعَارُالم كلُأدناهُيىضحُالشوُ.ُالىُحد ُسلعةالىُكلُللسر ُمنُخلالُاإحنفاقُالنسبيُالرَّ

ستهلكالأوزانُالنسبيةُلأقسامُمؤشرُ
 
قمُالقياس يُلأسعَارُالم  .الرَّ

 
 

 الصطلحات

 ُستهلك
 
قمُالقياس يُلأسعَارُالم ُالسلعالمستهلكُمنُالمتىسطُالمرجحُلأسعارُسلةُلدراسةُُهىُمقيا (:CPIُ)الرَّ

صنَُّوالخدمات.ُ
 
ُفُالسلعُوالخدماتُوت

 
 (.ُمجمىاةُفراية75ُمجمىاةُرييسيةُو12ُ)محدد ُلمجمىااتُوفقا

 ُستهلكُالتضخم:ُيعر فُالىُأنهُأيُزياد ُفي
 
قمُالقياس يُلأسعَارُالم  (.CPI)الرَّ

ُ

 *الدليلُالدوليُلأسعارُالمستهلكُالصادرُانُصندوقُالنقدُالدولي.ُ
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 لأسع   ياس يقم الق  قرير الر  ت

م
 ربي  ارات الع  ستهلك، دولة الإم  ار ال

م
  تحدةة ال

 

 2020فبراير 
ُُمثليُ 

 
قمُالقياس يُلأسعَارُال الذيُيرصدُالتغيرُفيُأسعارُالسلعُوالخدماتُُأحدُالؤشراتُالاقتصاديةُالهمة.(CPIُ)ستهلكُالرَّ

ُتستهلكُمنُقبلُالأسر ُلقياسُمستوىُُ،بشكلُشهريُُفيُدولةُالاماراتُالتي
ً
ُعاليا ُالإحصائيةُالعتمدة ُالؤشرُالأداة ويعتبر

ُالدولُ ُاقتصاد ُفي ُالتضخم ُوتتولى .ُ ُوالإحصاء سية
 
ُللتناف ة ُالاتحاديَّ FCSAُ)الهيئة ُُرصد(

ً
ُالؤشرُشهريا ُالبياناتُتاحةإوُُهذا

 .ُعلىُموقعُالهيئةُالرئيسيةُمنُخلالُنشرةُمتخصصة
 

ُتقدمُالنشرةُالحاليةُ
ً
قمُالقياس يُلأسعارُاللنتائجُُتحليلا  :2020فبرايرُُلشهرستهلكُالرَّ

 

 2020فبراير  مقارنة بشهر  2019فبراير  لشهر ر ملخص التغي

 نقاط رئيسية

 ُُستهلكُالرقمُالقياس يُلأسعَارُالسجل
ً
-ُبمقدار2019ُُلعامُشهرُفبرايرُالحاليُمقارنةُبشهرُفبرايرخلالُانخفاضا

1.30%. 

 ُ10.65ُوبنسبةُسنويةأكبرُزيادةُيهُوالثقافةُالترفمجموعةُسجلت%. 

 ُ2.48شهريُبنسبةُُارتفاعُأكبرُوالشروباتُضمنُمجموعةُالأغذيةالفرعيةُُالزيوتُوالدهونُسجلتُالمجموعة%. 
 

 

 

 

 

 

0.53%   
الطعامُوالشروباتُغيرُ

  الكحولية

 -4.63%  

 السكنُوالياهُوالكهرباءُ
 

3.11%   
 النقل

      

 

6.40%   
 التبغ

 

-0.08%   
 الرعايةُالصحية

 

0.75 %   
 التعليم

      

 

-4.75%   
 اللابسُوالأحذية

 

-0.83%  
 الاتصالات

 

-0.72%   
 الطاعمُوالفنادق

      

 

-2.82%   

 الأثاثُوالعداتُالنزلية
 

10.65%   
 الترفيهُوالثقافة

 

-4.20%  

 سلعُوخدماتُمتنوعة
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 سنوي - التغيّر

قمُالقياس يُلأسعارُالانخفضُمؤشرُ خلالُُ(107.86إلى109.28ُ)منُُ%1.30-ُبنسبةالعربيةُالتحدةُُالإماراتلدولةُستهلكُالرَّ

 ُ.2019ُلعامُشهرُفبرايرُالحاليُمقارنةُبشهرُفبراير
 

 .المصدر: الهيئة الاتحادية للتنافسية والإحصاء

 

ُساللابوُُالأقمشةُمجموعةفيُحينُحققتُُ.%10.65بنسبةُأكبرُزيادةُخلالُالفترةُنفسهاُُالترفيهُوالثقافةحققتُمجموعةُُكما

 ُ.%4.75-وبنسبة2019ُُلعامُفبرايرُالحاليُمقارنةُبشهرُفبرايرُُشهرخلالُُفيُرقمهاُالقياس يُانخفاضُوالأحذيةُأكبر
 

 
 .المصدر: الهيئة الاتحادية للتنافسية والإحصاء

 

-5.0 -2.0 1.0 4.0 7.0 10.0

الم    وا ح ية

الس   والميا  وال هر اء وال ا 

سل  و دما  متنو ة

الت هي ا  والم دا  المن لية 

الر   ال ياس  ال ا 

الاتصالا 

الم ا   وال ناد 

 دما  الصحة

ا   ية والم رو ا  

الت لي 

 دما  الن  

الت   

التروي  وال  افة

%

ال       ف راير الت يير حس  م مو ا  السل  و ال دما    الإمارا  ال ر ية المتحد      م  ر  س ار المستهل  
    ف راير 

107

108

108

109

109

110

110

111

111

ف راير مار  ا ري  مايو يونيو يوليو س تم ر  س   نوفم ر  تو ر ديسم ر يناير ف راير

2019 2020

    ف راير ال       ف راير م  ر  س ار المستهل     افة ال ناصر   الإمارا  ال ر ية المتحد    
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 -التغيّر  
 
 شهريا

ستهلكُالرُسجلُمؤشرُ،ُبشهرُينايرُالذيُسبقه2020ُلدىُمقارنةُشهرُفبرايرُ
 
بيةُالعرُُالإماراتلدولةُقمُالقياس يُلأسعَارُال

ُ التحدة
ً
خلالُُادةزيأكبرُوالأحذيةُُسالأقمشةُواللابتُمجموعةُوحققُُ(.107.86إلى108.14ُُُمن)ُ%0.26-ُبنسبةُانخفاضا

 .%5.42-ُبنسبةُالإنفاق انخفاضُشهريُمنُحيثُأكبرُالترويحُوالثقافةيُحينُشهدتُمجموعةُفُ%2.43بنسبةُنفسهاُالفترةُ

 

 
 .والإحصاء للتنافسية الاتحادية الهيئة: المصدر

 -التغيّر
 
 بحسب للإمارة شهريا

قمُالقياس يُلأسعارُالسجلُمؤشرُُسبقه،بشهرُينايرُالذي2020ُُلدىُمقارنةُشهرُفبرايرُ بيةُالعرُُالإماراتلدولةُستهلكُالرَّ

ُ التحدة
ً
-أكبرُانخفاضُشهريُبنسبةُُظبيُأبوإمارةُُتشهدُ.سُالخيمةأإمارةُالشارقةُورُُماُعدىُماراتالُإُكافةفيُُانخفاضا

0.39%. 

-5.5 -4.5 -3.5 -2.5 -1.5 -0.5 0.5 1.5 2.5

الترفي  وال  اف 

الن  

الر   ال ياس   س ار المستهل  

السل  وال دما  المتنو ة

الس    الميا   ال هر اء  ال ا  و الو ود

الت   

الت لي 

الصحة

الاتصالا 

الا ا  والت  ي   ا دوا  المن لية و ص حها

ال  ا  والم رو ا   

الم ا   وال ناد 

الم    ومل وسا  ال د 

%

       ينايرالت يير حس  م مو ا  السل  و ال دما    الإمارا  ال ر ية المتحد    م    م  ر  س ار المستهل  
    ف راير  ل  
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 .والإحصاء للتنافسية الاتحادية الهيئة: المصدر
 

 
 
 المجموعات الفرعية للطعام والشروبات غير الكحوليةبحسب  شهريا

الفرعيةُضمنُمجموعةُُوالدهونُالزيوتُمجموعةُسجلتُُ،سبقهبشهرُينايرُالذي2020ُُلدىُمقارنةُشهرُفبرايرُ 

ُأكبرُالفرعيةُالبحريةُوالأكولاتُسما الُأمجموعةُكماُسجلتُُ%2.48ُبنسبةُريُشهُارتفاعُأكبرُالأغذيةُوالشروبات

 .%2.97ُ-ُبنسبةُشهرية نسبةُانخفاض
 

 

 

### 

 

  

 

 

-0.40 -0.30 -0.20 -0.10 0.00 0.10 0.20

الدولة

  و    

  ما 

د  

ال  ير 

   ال يوي 

ر   ال يمة

ال ار ة

%

    ف راير ال       يناير الت يير حس  الإمار    م    م  ر  س ار المستهل  

-3.00 -2.00 -1.00 0.00 1.00 2.00 3.00

ا سما  والما ولا  ال حرية  

ال    والح و  ومنت اتها 

الميا  الم دنية والم رو ا  ال ا ية وال صائر 

ا   ية  ير مصن ة تح   ند   ر 

الل   وال    وال ي 

الس ر والمر   وال س  وال  ولات  والحلويا  

ال  روا 

ال ا  وال   وال ا او

ال وا  

اللحو 

ال يو  والد و   

%

ية المتحد    ت يير     الإمارا  ال ر   الم مو ا  ال ر ية ل   ية والم رو ا  لم  ر  س ار المستهل ي  
    ال  ف راير      يناير  م  

 .والإحصاء للتنافسية الاتحادية الهيئة: المصدر
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 ةملحوظات إيضاحي     

 ُ
 
ُالHIESرةُ)مسحُالدخلُوإنفاقُالأسلُيمث ستهلكُلؤشرُلبياناتُالرئيس يُلصدرُ(

 
قمُالقياس يُلأسعَارُال اياتُلغالرَّ

 لحسابُهذهُالأوزان.سنةُالأساسُك2014ُعامُهذهُالبياناتُ.ُوتعتمدُخلالهاتمُإجراؤهُلسنواتُالتيُلتحديثُالأوزانُ

 ُسعارُيكونُلتغيراتُالُأوينبغيُأنُوزنُأكبر(.ُلهاُ)أكبرُعنُغيرهاُنفقاتُالأسرةُأهميةُوتكتسبُبعضُالعناصرُضمن

ُللعناصرُالأكثرُأهميةُتأثيرُ
ً
ُُا ُتغيُ معدلُنسبةُأكبرُعلى تُفيُايتمُتحديدُالأهميةُالنسبيةُللسلعُوالخدموُرُالسعر.

ستهلكُمؤشرُ
 
قمُالقياس يُلأسعَارُال كلُأدناهُيوضحُالشوُ.ُعلىُحدةُسلعةعلىُكلُللأسرةُمنُخلالُالإنفاقُالنسبيُالرَّ

ستهلكالأوزانُالنسبيةُلأقسامُمؤشرُ
 
قمُالقياس يُلأسعَارُال  .الرَّ

 
 

 الصطلحات

 ُستهلك
 
قمُالقياس يُلأسعَارُال ُالسلعالستهلكُمنُالتوسطُالرجحُلأسعارُسلةُلدراسةُُهوُمقياس(:CPIُ)الرَّ

صنَُّوالخدمات.ُ
 
ُفُالسلعُوالخدماتُوت

ً
 (.ُمجموعةُفرعية75ُمجموعةُرئيسيةُو12ُ)محددةُلمجموعاتُوفقا
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 ُستهلكُالتضخم:ُيعر فُعلىُأنهُأيُزيادةُفي
 
قمُالقياس يُلأسعَارُال  (.CPI)الرَّ

ُ

 *الدليلُالدوليُلأسعارُالستهلكُالصادرُعنُصندوقُالنقدُالدولي.ُ

 

  

 



 

  

  ياس يقم الق  تقرير الر  
م
 2020 مارسلشهر  ستهلكلأسعار ال

 ربي  ارات الع  لة الإم  دو 
م
 تحدةة ال

 

 



 

 
2 

  

 اءات والبالإحص  
م
 اليةة الع  درة التنافسي  يانات الرئيسية للق

 والتنمية الستدامة بدولة الإمارات العربية التحدة

 

 دولة الإمارات العربية التحدةبالبيانات الواردة في هذا التقرير تم  جمعها من الصادر الرسمية 

     الالكتروني:  الهيئة  موقع معنا من خلاللزيدٍ من العلومات، يرجى التواصل 

@FCSAUAE 

www.fcsa.gov.ae 



 

 
3 

 
 
 لأسع   ياس يقم الق  قرير الر  ت

م
 ربي  ارات الع  ستهلك، دولة الإم  ار ال

م
  تحدةة ال

 

 2020 مارس
ُ يُ 

 
ستهلكُُلمث

 
قمُالقياس يُلأسعَارُالم الذيُيرصدُالتغيرُفيُأسعارُالسلعُوالخدماتُُأحدُالمؤشراتُالاقتصاديةُالمهمة.(CPIُ)الرَّ

ُتستهلكُمنُقبلُالأسر ُلقياسُمستوىُُ،يُفيُدولةُالاماراتُبشكلُشهرُُالتي
ً
ُعالميا ُالإحصائيةُالمعتمدة ُالمؤشرُالأداة ويعتبر

ُالدولُ ُاقتصاد ُفي ُالتضخم ُوتتولى .ُ ُوالإحصاء سية
 
ُللتناف ة ُالاتحاديَّ FCSAُ)الهيئة ُُرصد(

ً
ُالمؤشرُشهريا ُالبياناتُواتاحةُهذا

 .ُعلىُموقعُالهيئةُالرئيسيةُمنُخلالُنشرةُمتخصصة
 

ُتقدمُالنشرةُالحاليةُ
ً
ستهلكُلنتائجُُتحليلا

 
قمُالقياس يُلأسعَارُالم  :2020ُمارسُلشهرالرَّ

 

 2020 مارس مقارنة بشهر  2019 مارسلشهر ملخص التغيير 

 رئيسيةنقاط 

 ُُخلالُشهرُمارسُالحاليُمقارنةُبشهرُمارسُلعام
ً
-ُمقدارب2019ُسجلُالرقمُالقياس يُلأسعارُالمستهلكُانخفاضا

1.60%. 

 ُ9.89-ُوبنسبةُسنويُُانخفاضأكبرُيهُوالثقافةُالترفمجموعةُسجلت%. 

 ُسبةُشهريُبنُارتفاعُأكبرُالأغذيةُوالمشروباتضمنُمجموعةُالفرعيةُُالبحريةُكولاتوالمألأسماكُاةُمجموعسجلت

12.23%. 
 

 

 

 

 

3.95%   
غيرُُالطعامُوالمشروبات

  الكحولية

 -4.08%  

ُالسكنُوالمياهُوالكهرباء

 ُوالغاز
 

-1.49%   
 النقل

      

 

6.43%   
 التبغ

 

-0.08%   
 الرعايةُالصحية

 

0.75 %   
 التعليم

      

 

0.07%   
 الملابسُوالأحذية

 

-0.62%  
 الاتصالات

 

-0.98%   
 المطاعمُوالفنادق

      

 

-1.84%   

 الأثاثُوالمعداتُالمنزلية
 

-9.89%   
 الترفيهُوالثقافة

 

-2.86%  

 سلعُوخدماتُمتنوعة
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 سنوي -التغيّر

ستهلكُانخفضُمؤشرُ
 
قمُالقياس يُلأسعَارُالم خلالُ(106.90ُإلى108.64ُ)منُُ%1.60-ُبنسبةالعربيةُالمتحدةُُالإماراتلدولةُالرَّ

 .2019ُلعامُمارسُشهرُمارسُالحاليُمقارنةُبشهر

 
 .المصدر: الهيئة الاتحادية للتنافسية والإحصاء

 

ُانخفاضُأكبرُالترويحُوالثقافةُمجموعةفيُحينُحققتُُ.%6.43بنسبةُأكبرُزيادةُخلالُالفترةُنفسهاُُالتبغحققتُمجموعةُُكما

 ُ.%9.89-وبنسبة2019ُُالحاليُمقارنةُبشهرُمارسُلعامُُمارسُشهرخلالُُفيُرقمهاُالقياس ي

 
 .المصدر: الهيئة الاتحادية للتنافسية والإحصاء

 

 

 

 

106

107

107

108

108

109

109

110

110

111

111

مار  ا ري  مايو يونيو يوليو س تم ر  س   نوفم ر  تو ر ديسم ر يناير ف راير مار 

2020

    مار  ال       مار  م  ر  س ار المستهل     افة ال ناصر   الإمارا  ال ر ية المتحد    

-10.0 -8.0 -6.0 -4.0 -2.0 0.0 2.0 4.0 6.0

التروي  وال  افة

الس   والميا  وال هر اء وال ا 

سل  و دما  متنو ة

الت هي ا  والم دا  المن لية 

الر   ال ياس  ال ا 

 دما  الن  

الم ا   وال ناد 

الاتصالا 

 دما  الصحة

الم    وا ح ية

الت لي 

ا   ية والم رو ا  

الت   

%

ال       مار  الت يير حس  م مو ا  السل  و ال دما    الإمارا  ال ر ية المتحد      م  ر  س ار المستهل  
    مار  
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 -التغيّر
 
 شهريا

قمُالقياس يُلأسعارُالمسجلُمؤشرُُبشهرُفبرايرُالذيُسبقه،2020ُلدىُمقارنةُشهرُمارسُ عربيةُالُالإماراتلدولةُستهلكُالرَّ

ُ المتحدة
ً
خلالُالفترةُُزيادةأكبرُالأغذيةُوالمشروباتُتُمجموعةُوحققُُ(.106.90إلى107.86ُُُمن)ُ%0.89-ُبنسبةُانخفاضا

 .%19.26-ُبنسبةُالإنفاق انخفاضُشهريُمنُحيثُأكبرُالترويحُوالثقافةيُحينُشهدتُمجموعةُفُ%2.86بنسبةُنفسهاُ

 

 
 .والإحصاء للتنافسية الاتحادية الهيئة: المصدر

 -التغيّر
 
 بحسب للإمارة شهريا

عربيةُالُالإماراتلدولةُستهلكُسعارُالمقمُالقياس يُلُأالرُسجلُمؤشرُ،ُهبشهرُفبرايرُالذيُسبق2020ُارسُلدىُمقارنةُشهرُم

ُ المتحدة
ً
 .%1.50-خفاضُشهريُبنسبةُأكبرُانُيأبوُظبارةُإمُتشهدُمارات.الُإُكافةفيُُانخفاضا

 

 .والإحصاء للتنافسية الاتحادية الهيئة: المصدر

-20.0 -16.0 -12.0 -8.0 -4.0 0.0 4.0

التروي  وال  افة

 دما  الن  

الر   ال ياس  ال ا 

الت هي ا  والم دا  المن لية 

الس   والميا  وال هر اء وال ا 

الم ا   وال ناد 

سل  و دما  متنو ة

 دما  الصحة

الت لي 

الت   

الاتصالا 

الم    وا ح ية

ا   ية والم رو ا  

%

      ر ف رايالت يير حس  م مو ا  السل  و ال دما    الإمارا  ال ر ية المتحد    م    م  ر  س ار المستهل  
    مار   ل  

-1.50 -1.30 -1.10 -0.90 -0.70 -0.50 -0.30 -0.10

الدولة

  و    

د  

  ما 

ال  ير 

   ال يوي 

ال ار ة

ر   ال يمة

%

    مار  ال       ف راير الت يير حس  الإمار    م    م  ر  س ار المستهل  
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 المجموعات الفرعية للطعام والشروبات غير الكحوليةبحسب  شهريا

ضمنُمجموعةُالطعامُُالفرعيةُجميعُالمجموعاتُسجلت،ُبشهرُفبرايرُالذيُسبقه2020ُلدىُمقارنةُشهرُمارسُ 

ُارتفاعُوالمشروباتُالغيرُكحولية
ً
رُارتفاعُأكبُالفرعيةُفيُنسبةُالتغير.ُسجلتُمجموعةُالأسماكُوالمأكولاتُالبحريةُا

 .%12.23 بنسبة
 

 

 

### 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

0.00 2.00 4.00 6.00 8.00 10.00 12.00

ال يو  والد و   

الل   وال    وال ي 

الميا  الم دنية والم رو ا  ال ا ية وال صائر 

ال ا  وال   وال ا او

ال وا  

ال    والح و  ومنت اتها 

الس ر والمر   وال س  وال  ولات  والحلويا  

ا   ية  ير مصن ة تح   ند   ر 

اللحو 

ال  روا 

ا سما  والما ولا  ال حرية  

%

ية المتحد    ت يير     الإمارا  ال ر   الم مو ا  ال ر ية ل   ية والم رو ا  لم  ر  س ار المستهل ي  
    ال  مار       ف راير  م  

 .والإحصاء للتنافسية الاتحادية الهيئة: المصدر
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 ةملحوظات إيضاحي     

 ُ
 
ُالمHIESرةُ)مسحُالدخلُوإنفاقُالأسلُيمث قمُالقياس يُلأسعارُالملمؤشرُلبياناتُالرئيس يُلصدرُ( اياتُلغستهلكُالرَّ

 لحسابُهذهُالأوزان.سنةُالأساسُك2014ُعامُهذهُالبياناتُ.ُوتعتمدُخلالهاتمُإجراؤهُلسنواتُالتيُلتحديثُالأوزانُ

 ُسعارُيكونُلتغيراتُالُأوينبغيُأنُوزنُأكبر(.ُلهاُ)أكبرُعنُغيرهاُنفقاتُالأسرةُأهميةُوتكتسبُبعضُالعناصرُضمن

ُللعناصرُالأكثرُأهميةُتأثيرُ
ً
ُُا ُتغيُ معدلُنسبةُأكبرُعلى ُيتمُتحديدُالأهميةُالنسبيةُللسلعُوالخدماتُفيوُرُالسعر.

كلُأدناهُيوضحُالشوُ.ُعلىُحدةُسلعةعلىُكلُللأسرةُمنُخلالُالإنفاقُالنسبيُستهلكُالرقمُالقياس يُلأسعارُالممؤشرُ

 .ستهلكالرقمُالقياس يُلأسعارُالمالأوزانُالنسبيةُلأقسامُمؤشرُ

 
 

 الصطلحات

 ُستهلك
 
قمُالقياس يُلأسعَارُالم ُالسلعالمستهلكُمنُالمتوسطُالمرجحُلأسعارُسلةُلدراسةُُهوُمقياس(:CPIُ)الرَّ

صنَُّوالخدمات.ُ
 
ُفُالسلعُوالخدماتُوت

ً
 (.ُمجموعةُفرعية75ُمجموعةُرئيسيةُو12ُ)محددةُلمجموعاتُوفقا

 ُستهلكُالتضخم:ُيعر فُعلىُأنهُأيُزيادةُفي
 
قمُالقياس يُلأسعَارُالم  (.CPI)الرَّ

ُ

 *الدليلُالدوليُلأسعارُالمستهلكُالصادرُعنُصندوقُالنقدُالدولي.ُ

 

  

 



 

  

  ياس يقم الق  تقرير الر  
م
 2020 ابريللشهر  ستهلكلأسعار ال

 ربي  ارات الع  ة الإم  دول
م
 تحدةة ال
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 اءات والبالإحص  
م
 اليةة الع  درة التنافسي  يانات الرئيسية للق

 والتنمية الستدامة بدولة الإمارات العربية التحدة

 

 دولة الإمارات العربية التحدةبالبيانات الواردة في هذا التقرير تم  جمعها من الصادر الرسمية 

     الالكتروني:  الهيئة  موقع معنا من خلاللزيدٍ من العلومات، يرجى التواصل 

@FCSAUAE 

www.fcsa.gov.ae 
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 لأسع   ياس يقم الق  قرير الر  ت

م
 ربي  ارات الع  ستهلك، دولة الإم  ار ال

م
  تحدةة ال

 

 2020 ابريل
ُ يُ 

 
ستهلكُُلمث

 
قمُالقياس يُلأسعَارُالم الذيُيرصدُالتغيرُفيُأسعارُالسلعُوالخدماتُُأحدُالمؤشراتُالاقتصاديةُالمهمة.(CPIُ)الرَّ

ُتستهلكُمنُقبلُالأسر ُلقياسُمستوىُُ،يُفيُدولةُالاماراتُبشكلُشهرُُالتي
ً
ُعالميا ُالإحصائيةُالمعتمدة ُالمؤشرُالأداة ويعتبر

ُالدولُ ُاقتصاد ُفي ُالتضخم ُوتتولى .ُ ُوالإحصاء سية
 
ُللتناف ة ُالاتحاديَّ FCSAُ)الهيئة ُُرصد(

ً
ُالمؤشرُشهريا ُُهذا ُالبياناتوإتاحة

 .ُعلىُموقعُالهيئةُالرئيسيةُمنُخلالُنشرةُمتخصصة
 

ُتقدمُالنشرةُالحاليةُ
ً
ستهلكُلنتائجُُتحليلا

 
قمُالقياس يُلأسعَارُالم  :2020ُابريلُلشهرالرَّ

 

 2020 ابريلمقارنة بشهر  2019 ابريللشهر ملخص التغيير 

 نقاط رئيسية

 ُُالرقمُسجل ُُلأسعارالقياس ي
ً
-بمقدار2019ُُخلالُشهرُابريلُالحاليُمقارنةُبشهرُابريلُلعامُُالمستهلكُانخفاضا

1.86%. 

 ُ9.28-ُوبنسبةُسنويُُانخفاضأكبرُيهُوالثقافةُالترفمجموعةُسجلت%. 

 ُ3.32شهريُبنسبةُُارتفاعُأكبرُالأغذيةُوالمشروباتمجموعةُُضمنمجموعةُالفواكهُالفرعيةُسجلت%. 
 

 

 

 

 

 

5.24%   
الطعامُوالمشروباتُغيرُ

  الكحولية

 -4.13%  

ُالسكنُوالمياهُوالكهرباء

 ُوالغاز
 

-7.85%   
 النقل

      

 

6.43%   
 التبغ

 

-0.07 %   
 الرعايةُالصحية

 

0.82 %   
 التعليم

      

 

12.41%   
 الملابسُوالأحذيةالأقمشةُوُ

 

0.04%  
 الاتصالات

 

-2.97%   
 المطاعمُوالفنادق

      

 

-2.90%   

 الأثاثُوالمعداتُالمنزلية
 

-9.28%   
 الترفيهُوالثقافة

 

0.56%  

 سلعُوخدماتُمتنوعة
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 سنوي -التغيّر

ستهلكُلدولةُانخفضُمؤشرُ
 
قمُالقياس يُلأسعَارُالم خلالُ (106.80الى108.82ُُمنُ)ُ%1.86-ُبنسبةالعربيةُالمتحدةُُالإماراتالرَّ

 .2019ُارنةُبشهرُابريلُلعاميلُالحاليُمقرُابرُهش

 
 .المصدر: الهيئة الاتحادية للتنافسية والإحصاء

 

ُُالملابسُوالأحذيةالأقمشةُوُحققتُمجموعةُُكما ُنفسها ُزيادةُخلالُالفترة ُمجموعةفيُحينُحققتُُ.%12.41بنسبةُأكبر

 ُ.%9.28-وبنسبة2019ُُخلالُشهرُابريلُالحاليُمقارنةُبشهرُابريلُلعامُُفيُرقمهاُالقياس يُانخفاضُأكبرُالترويحُوالثقافة

 
 .حصاءالمصدر: الهيئة الاتحادية للتنافسية والإ
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-10.0 -5.5 -1.0 3.5 8.0 12.5

التروي  وال  افة

الن  

الس   والميا  وال هر اء وال ا 

الم ا   وال ناد 

الت هي ا  والم دا  المن لية 

الر   ال ياس  ال ا 

 دما  الصحة

الاتصالا 
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 -التغيّر
 
 شهريا

قمُالقياس سجلُمؤشرُُ،الذيُسبقهُمارسبشهر2020ُُُرُابريللدىُمقارنهُشه يةُالعربُالإماراتلدولةُستهلكُيُلأسعارُالمالرَّ

ُ المتحدة
ً
نفسهاُخلالُالفترةُُزيادةأكبرُ الترويحُوالثقافةتُمجموعةُوحققُ(.106.80إلى106.90ُُمن)ُ%0.09-ُبنسبةُانخفاضا

 .%3.59-ُبنسبةُالإنفاق انخفاضُشهريُمنُحيثُأكبرُالنقليُحينُشهدتُمجموعةُفُ%6.75بنسبةُ

 
 .والإحصاء للتنافسية الاتحادية الهيئة: المصدر

 

 -التغيّر
 
 بحسب للإمارة شهريا

يةُالعربُاراتالإملدولةُستهلكُسعارُالمقمُالقياس يُلُأالرُسجلُمؤشرُ،ُبشهرُمارسُالذيُسبقه2020ُلدىُمقارنهُشهرُابريلُ

ُ المتحدة
ً
 .%0.91شهريُبنسبةُُارتفاعُالتيُشهدتُيأبوُظبإمارةُُإلاُماراتالُإُكافةيُفُانخفاضا

 

 .والإحصاء للتنافسية الاتحادية الهيئة: المصدر
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 المجموعات الفرعية للطعام والشروبات غير الكحوليةبحسب  شهريا

الأغذيةُضمنُمجموعةُُالفرعيةُمجموعةُالفواكهُسجلتُذيُسبقهالُمارسبشهر2020ُُُابريللدىُمقارنهُشهرُ 

أكبرُانخفاضُالفرعيةُكماُسجلتُمجموعةُالأسماكُوالمأكولاتُالبحريةُُ%3.32شهريُبنسبةُُارتفاعُأكبرُوالمشروبات

 .%3.41-شهريُبنسبةُ
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 .والإحصاء للتنافسية الاتحادية الهيئة: المصدر
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 ةملحوظات إيضاحي     

 ُ
 
ُيمث ُوإنفاقُالأسل ُدخل ُ)مسح ُالمHIESرة )ُ ُلصدر ُلبياناتُالرئيس ي ُالملمؤشر ُلأسعار ُالقياس ي قم اتُلغايستهلكُالرَّ

 لحسابُهذهُالأوزان.سنةُالأساسُك2014ُعامُهذهُالبياناتُ.ُوتعتمدُخلالهاتمُإجراؤهُلسنواتُالتيُلتحديثُالأوزانُ

 ُالأسعارُُلتغيراتيكونُوينبغيُأنُوزنُأكبر(.ُلهاُ)أكبرُعنُغيرهاُنفقاتُالأسرةُأهميةُوتكتسبُبعضُالعناصرُضمن

ُللعناصرُالأكثرُأهميةُتأثيرُ
ً
ُُا ُتغيُ معدلُنسبةُأكبرُعلى ُيتمُتحديدُالأهميةُالنسبيةُللسلعُوالخدماتُفيوُرُالسعر.

كلُأدناهُيوضحُالشوُ.ُعلىُحدةُسلعةعلىُكلُللأسرةُمنُخلالُالإنفاقُالنسبيُستهلكُالرقمُالقياس يُلأسعارُالممؤشرُ

 .ستهلكرقمُالقياس يُلأسعارُالمالالأوزانُالنسبيةُلأقسامُمؤشرُ

 
 

 الصطلحات

 ُستهلك
 
قمُالقياس يُلأسعَارُالم ُالسلعالمستهلكُمنُالمتوسطُالمرجحُلأسعارُسلةُلدراسةُُهوُمقياس(:CPIُ)الرَّ

صنَُّوالخدمات.ُ
 
ُفُالسلعُوالخدماتُوت

ً
 (.ُمجموعةُفرعية75ُمجموعةُرئيسيةُو12ُ)محددةُلمجموعاتُوفقا

 ُستهلكُالتضخم:ُيعر فُعلىُأنهُأيُزيادةُفي
 
قمُالقياس يُلأسعَارُالم  (.CPI)الرَّ

ُ

 *الدليلُالدوليُلأسعارُالمستهلكُالصادرُعنُصندوقُالنقدُالدولي.ُ
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م
 2020 مايو لشهر  ستهلكلأسعار ال

 ربي  ارات الع  الإم   دولة
م
 تحدةة ال
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 اءات والبالإحص  
م
 اليةة الع  درة التنافسي  يانات الرئيسية للق

 والتنمية الستدامة بدولة الإمارات العربية التحدة

 

 دولة الإمارات العربية التحدةبالبيانات الواردة في هذا التقرير تم  جمعها من الصادر الرسمية 

     الالكتروني:  الهيئة  موقع معنا من خلاللزيدٍ من العلومات، يرجى التواصل 

@FCSAUAE 

www.fcsa.gov.ae 
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 لأسع   ياس يقم الق  قرير الر  ت

م
 ربي  ارات الع  ستهلك، دولة الإم  ار ال

م
  تحدةة ال

 

 2020 مايو 
ُ يُ 

 
ستهلكُُلمث

 
قمُالقياس يُلأسعَارُالم الذيُيرصدُالتغيرُفيُأسعارُالسلعُوالخدماتُُأحدُالمؤشراتُالاقتصاديةُالمهمة.(CPIُ)الرَّ

ُتستهلكُمنُقبلُالأسر ُلقياسُمستوىُُ،يُفيُدولةُالاماراتُبشكلُشهرُُالتي
ً
ُعالميا ُالإحصائيةُالمعتمدة ُالمؤشرُالأداة ويعتبر

ُالدولُ ُاقتصاد ُفي ُالتضخم ُوتتولى .ُ ُوالإحصاء سية
 
ُللتناف ة ُالاتحاديَّ FCSAُ)الهيئة ُُرصد(

ً
ُالمؤشرُشهريا ُُهذا ُالبياناتوإتاحة

 .ُعلىُموقعُالهيئةُالرئيسيةُمنُخلالُنشرةُمتخصصة
 

ُتقدمُالنشرةُالحاليةُ
ً
ستهلكُلنتائجُُتحليلا

 
قمُالقياس يُلأسعَارُالم  :2020 مايوُلشهرالرَّ

 

 2019مايو  شهرمقارنة ب 2020ملخص التغير لشهر مايو 

 رئيسيةنقاط 

 ُُلأسعارالقياس يُُالرقمُسجل
ً
 .%2.71-بمقدار2019ُُلعامُُمايوارنةُبشهرُالحاليُمقُمايوخلالُشهرُُالمستهلكُانخفاضا

 ُ17.78-ُوبنسبةُسنويُُانخفاضأكبرُالترفيهُوالثقافةُمجموعةُسجلت%. 

 ُُارتفاعُبرأكُالأغذيةُوالمشروباتمجموعةُُضمنالفرعيةُاهُالمعدنيةُوالمشروباتُالغازيةُوالعصائرُالميمجموعةُسجلت

 .%1.54شهريُبنسبةُ
 

 

 

 

 

 

6.22 %   
الطعامُوالمشروباتُغيرُ

  الكحولية

 -4.10%  

ُالسكنُوالمياهُوالكهرباء

 ُوالغاز
 

-11.70%   
 النقل

      

 

6.44%   
 التبغ

 

-0.07 %   
 الرعايةُالصحية

 

0.82 %   
 التعليم

      

 

11.45%   
 الملابسُوالأحذيةالأقمشةُوُ

 

0.08-%  
 الاتصالات

 

-3.39%   
 المطاعمُوالفنادق

      

 

-2.34%   

 الأثاثُوالمعداتُالمنزلية
 

-17.78%   
 الترفيهُوالثقافة

 

0.49%  

 سلعُوخدماتُمتنوعة

      



 

 
4 

 سنوي -التغيّر

ستهلكُلدولةُانخفضُمؤشرُ
 
قمُالقياس يُلأسعَارُالم خلالُ (106.90الى109.87ُمنُ)ُ%2.71-ُبنسبةالعربيةُالمتحدةُُالإماراتالرَّ

 .2019لعامُُمايونةُبشهرُالحاليُمقارُُمايورُهش

 
 .المصدر: الهيئة الاتحادية للتنافسية والإحصاء

 

ُُالملابسُوالأحذيةالأقمشةُوُحققتُمجموعةُُكما ُنفسها ُزيادةُخلالُالفترة ُمجموعةفيُحينُحققتُُ.%11.45بنسبةُأكبر

 ُ.%17.78-وبنسبة2019ُُلعامُُمايوالحاليُمقارنةُبشهرُُمايوخلالُشهرُُفيُرقمهاُالقياس يُانخفاضُأكبرُالترويحُوالثقافة

 
 .المصدر: الهيئة الاتحادية للتنافسية والإحصاء
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 -التغيّر
 
 شهريا

قمُالقياس يُلأسعارُالمسجلُمؤشرُُ،بشهرُابريلُالذيُسبقه2020ُلدىُمقارنهُشهرُمايوُ يةُالعربُالإماراتلدولةُستهلكُالرَّ

ُ المتحدة
ً
نفسهاُخلالُالفترةُُزيادةأكبرُ الملابسُوالأحذيةتُمجموعةُوحققُ(.106.90إلى106.80ُُمن)ُ%0.09ُبنسبةُارتفاعا

 .%0.19-ُبنسبةُالإنفاق انخفاضُشهريُمنُحيثُأكبرُسلعُوخدماتُمتنوعةيُحينُشهدتُمجموعةُفُ%1.22بنسبةُ

 
 .والإحصاء للتنافسية الاتحادية الهيئة: المصدر

 -التغيّر
 
 بحسب للإمارة شهريا

يةُالعربُالإماراتلدولةُستهلكُسعارُالمقمُالقياس يُلُأالرُسجلُمؤشرُ،ُبشهرُابريلُالذيُسبقه2020ُمايوُُلدىُمقارنهُشهر

ُبنسبةُ المتحدة
ً
لرقمُنخفضُافيُحينُ،ُوأمُالقيوينُالشارقةوُُيدبوُُظبيأبوُُإمارةُمنُالقياس يُلكلرتفعُالرقمُاُ.%0.09ارتفاعا

 .إمارةُرأسُالخيمةُوعجمانُوالفجيرةُمنالقياس يُلكلُ

 

 .والإحصاء للتنافسية الاتحادية الهيئة: المصدر
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 غير الكحوليةالمجموعات الفرعية للطعام والشروبات بحسب  شهريا

لمياهُالمعدنيةُوالمشروباتُالغازيةُلالفرعيةُجموعةُالمُسجلتُبشهرُابريلُالذيُسبقه2020ُلدىُمقارنهُشهرُمايوُ 

الفرعيةُُمجموعةُالخضارُكماُسجلتُ%1.54شهريُبنسبةُُارتفاعُأكبرُالأغذيةُوالمشروباتضمنُمجموعةُوالعصائرُ

 .%2.83-أكبرُانخفاضُشهريُبنسبةُ
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 .والإحصاء للتنافسية الاتحادية الهيئة: المصدر
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 ةملحوظات إيضاحي     

 ُ
 
ُيمث ُوإنفاقُالأسل ُدخل ُ)مسح ُالمHIESرة )ُ ُلصدر ُلبياناتُالرئيس ي ُالملمؤشر ُلأسعار ُالقياس ي قم اتُلغايستهلكُالرَّ

 لحسابُهذهُالأوزان.سنةُالأساسُك2014ُعامُهذهُالبياناتُ.ُوتعتمدُخلالهاتمُإجراؤهُلسنواتُالتيُلتحديثُالأوزانُ

 ُالأسعارُُلتغيراتيكونُوينبغيُأنُوزنُأكبر(.ُلهاُ)أكبرُعنُغيرهاُنفقاتُالأسرةُأهميةُوتكتسبُبعضُالعناصرُضمن

ُللعناصرُالأكثرُأهميةُتأثيرُ
ً
ُُا ُتغيُ معدلُنسبةُأكبرُعلى ُيتمُتحديدُالأهميةُالنسبيةُللسلعُوالخدماتُفيوُرُالسعر.

كلُأدناهُيوضحُالشوُ.ُعلىُحدةُسلعةعلىُكلُللأسرةُمنُخلالُالإنفاقُالنسبيُستهلكُالرقمُالقياس يُلأسعارُالممؤشرُ

 .ستهلكالرقمُالقياس يُلأسعارُالمالأوزانُالنسبيةُلأقسامُمؤشرُ

 
 

 الصطلحات

 ُستهلك
 
قمُالقياس يُلأسعَارُالم ُالسلعالمستهلكُمنُالمتوسطُالمرجحُلأسعارُسلةُلدراسةُُهوُمقياس(:CPIُ)الرَّ

صنَُّوالخدمات.ُ
 
ُفُالسلعُوالخدماتُوت

ً
 (.ُمجموعةُفرعية75ُمجموعةُرئيسيةُو12ُ)محددةُلمجموعاتُوفقا

 ُستهلكُالتضخم:ُيعر فُعلىُأنهُأيُزيادةُفي
 
قمُالقياس يُلأسعَارُالم  (.CPI)الرَّ

ُ

 *الدليلُالدوليُلأسعارُالمستهلكُالصادرُعنُصندوقُالنقدُالدولي.ُ

 

  

 



 

  

  ياس يقم الق  تقرير الر  
م
 2020 لشهر يونيو  ستهلكلأسعار ال

 ربي  ارات الع  دولة الإم  
م
 تحدةة ال

 

 



 

 
2 

  

 اءات واالإحص  
م
 اليةة الع  درة التنافسي  لبيانات الرئيسية للق

 والتنمية الستدامة بدولة الإمارات العربية التحدة

 

 دولة الإمارات العربية التحدةبالبيانات الواردة في هذا التقرير تم  جمعها من الصادر الرسمية 

     الالكتروني:  الهيئة  موقع معنا من خلاللزيدٍ من العلومات، يرجى التواصل 

@FCSAUAE 

www.fcsa.gov.ae 



 

 
3 

 
 
 لأسع   ياس يقم الق  قرير الر  ت

م
 ربي  ارات الع  ستهلك، دولة الإم  ار ال

م
  تحدةة ال

 2020 يونيو 
ُ يُ 

 
ستهلكُُلمث

 
الذيُيرصدُالتغيرُفيُأسعارُالسلعُوالخدماتُُتصاديةُالمهمة.أحدُالمؤشراتُالاق(CPIُ)الرَّقمُالقياس يُلأسعَارُالم

ُتستهلكُمنُقبلُالأسر ُدولةُالاماراتُبشكلُشهريُُالتي ُلقياسُمستوىُُ،في
ً
ُعالميا ُالمعتمدة ُالإحصائية ُالمؤشرُالأداة ويعتبر

ُالدولُ ُاقتصاد ُفي ُالتضخم ُوتتولى .ُ سيةُوالإحصاء
 
ُللتناف ة ُالاتحاديَّ FCSAُ)الهيئة ُُهذاُرصد(

ً
ُشهريا ُُالمؤشر ُالبياناتوإتاحة

 .ُعلىُموقعُالهيئةُالرئيسيةُمنُخلالُنشرةُمتخصصة
 

ُتقدمُالنشرةُالحاليةُ
ً
ستهلكُلنتائجُُتحليلا

 
قمُالقياس يُلأسعَارُالم  :2020 يونيوُلشهرالرَّ

 

 2019 يونيو  شهرمقارنة ب 2020 يونيو ملخص التغير لشهر 

 نقاط رئيسية 

 ُُالرقمُسجل ُُلأسعارالقياس ي
ً
ُُالمستهلكُانخفاضا ُبُيونيوخلالُشهر ُمقارنة ُالحالي ُُيونيوشهر ُُُُُُُُُُُُُُُُبمقدار2019ُُلعام

-2.36%. 

 ُ18.66-ُوبنسبةُسنويُُانخفاضأكبرُالترفيهُوالثقافةُمجموعةُسجلت%. 

 ُسبةُشهريُبنُارتفاعُأكبرُالأغذيةُوالمشروباتمجموعةُُضمنالفرعيةُالبحريةُُوالمأكولاتالأسماكُمجموعةُسجلت

2.03%. 
 

 

 

 

 

5.68 %   
امُوالمشروباتُغيرُالطع

  الكحولية

 -2.95%  
ُالسكنُوالمياهُوالكهرباء

 ُوالغاز
 

-11.12%   
 النقل

      

 

6.74%   
 التبغ

 

-0.14%   
 الرعايةُالصحية

 

1.01%   
 التعليم

      

 

10.70%   
 الملابسُوالأحذيةالأقمشةُوُ

 

-0.21 % 
 الاتصالات

 

-2.17%   
 المطاعمُوالفنادق

      

 

-3.39%   
 الأثاثُوالمعداتُالمنزلية

 

-18.66%   
 الترفيهُوالثقافة

 

0.65%  
 سلعُوخدماتُمتنوعة
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 سنوي -التغيّر 

ستهلكُلدولةُانخفضُمؤشرُ
 
قمُالقياس يُلأسعَارُالم خلالُ (107.25الى109.84ُمنُ)ُ%2.36-ُبنسبةالعربيةُالمتحدةُُالإماراتالرَّ

 .2019لعامُُيونيوُالحاليُمقارنةُبشهرُيونيورُهش

 
 .المصدر: الهيئة الاتحادية للتنافسية والإحصاء

 

ُُكما ُُالملابسُوالأحذيةالأقمشةُوُحققتُمجموعة ُنفسها ُزيادةُخلالُالفترة ُأكبر ُحينُحققتُُ.%10.70بنسبة ُمجموعةفي

 ُ.%18.66-وبنسبة2019ُُلعامُُيونيومقارنةُبشهرُالحاليُُيونيوخلالُشهرُُفيُرقمهاُالقياس يُانخفاضُأكبرُالترويحُوالثقافة

 
 .المصدر: الهيئة الاتحادية للتنافسية والإحصاء
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 -التغيّر 
 
 شهريا

قمُالقياس يُلأسعارُالمسجلُمؤشرُُ،الذيُسبقهُمايوبشهر2020ُُُيونيولدىُمقارنهُشهرُ ةُالعربيُالإماراتلدولةُستهلكُالرَّ

ُ المتحدة
ً
نفسهاُخلالُالفترةُُزيادةأكبرُ المطاعمُوالفنادقمجموعةُُتوحققُ(.107.25الى106.90ُُنُم)ُ%0.33ُبنسبةُارتفاعا

 .%1.02-ُبنسبةُالإنفاق انخفاضُشهريُمنُحيثُأكبرُالتجهيزاتُوالمعداتُالمنزليةيُحينُشهدتُمجموعةُفُ%1.27بنسبةُ

 

 -التغيّر
 
 بحسب للإمارة شهريا

ةُالعربيُالإماراتلدولةُستهلكُسعارُالمقمُالقياس يُلُأالرُسجلُمؤشرُ،ُيُسبقهالذمايوُبشهر2020ُُُويونيُلدىُمقارنهُشهر

ُ المتحدة ُبنسبة
ً
ُلكل%0.33ارتفاعا ُالقياس ي ُالرقم ُارتفع ُالقيوينُالشارقةوُُيدبُإمارةُمنُ. ُوُ وأم ُالفجيرةوعجمان ُحينُ، في

  .رأسُالخيمةأبوُظبيُوُإمارةُُنخفضُالرقمُالقياس يُلكلُمنا

 .والإحصاء للتنافسية الاتحادية الهيئة: المصدر

 المصدر: الهيئة الاتحادية للتنافسية والإحصاء. 
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 المجموعات الفرعية للطعام والشروبات غير الكحوليةبحسب  شهريا

منُضالبحريةُُوالمأكولاتالأسماكُالفرعيةُجموعةُالمُسجلتُالذيُسبقهمايوُبشهر2020ُُُيونيولدىُمقارنهُشهرُ 

أكبرُانخفاضُشهريُالفرعيةُُالفواكهسجلتُمجموعةُ.ُ%2.03ُشهريُبنسبةُارتفاعُأكبرُالأغذيةُوالمشروباتمجموعةُ

 .%4.11-بنسبةُ

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 المصدر: الهيئة الاتحادية للتنافسية والإحصاء. 
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 ةملحوظات إيضاحي     

 ُ
 
ُيمث ُوإنفاقُالأسل ُدخل ُ)مسح ُالمHIESرة )ُ ُلصدر ُلبياناتُالرئيس ي ُالملمؤشر ُلأسعار ُالقياس ي قم اتُلغايستهلكُالرَّ

 لحسابُهذهُالأوزان.سنةُالأساسُك2014ُعامُهذهُالبياناتُ.ُوتعتمدُخلالهاتمُإجراؤهُلسنواتُالتيُلتحديثُالأوزانُ

 ُسعارُيكونُلتغيراتُالُأوينبغيُأنُوزنُأكبر(.ُلهاُ)أكبرُعنُغيرهاُنفقاتُالأسرةُأهميةُوتكتسبُبعضُالعناصرُضمن

ُللعناصرُالأكثرُأهميةُتأثيرُ
ً
ُتغيُ معدلُنسبةُأكبرُعلىُُا ُيتمُتحديدُالأهميةُالنسبيةُللسلعُوالخدماتُفيوُرُالسعر.

كلُأدناهُيوضحُالشوُ.ُعلىُحدةُسلعةعلىُكلُللأسرةُمنُخلالُالإنفاقُالنسبيُستهلكُالقياس يُلأسعارُالمالرقمُمؤشرُ

 .ستهلكالرقمُالقياس يُلأسعارُالمالأوزانُالنسبيةُلأقسامُمؤشرُ

 
 

 الصطلحات

 ُستهلك
 
قمُالقياس يُلأسعَارُالم ُالسلعالمستهلكُمنُالمتوسطُالمرجحُلأسعارُسلةُلدراسةُُهوُمقياس(:CPIُ)الرَّ

صنَُّوالخدمات.ُ ُفُالسلعُوالخدماتُوت 
ً
 (.ُمجموعةُفرعية75ُمجموعةُرئيسيةُو12ُ)محددةُلمجموعاتُوفقا

 ُستهلكُالتضخم:ُيعر فُعلىُأنهُأيُزيادةُفي
 
قمُالقياس يُلأسعَارُالم  (.CPI)الرَّ

ُ

 *الدليلُالدوليُلأسعارُالمستهلكُالصادرُعنُصندوقُالنقدُالدولي.ُ

 

  

 



 

  

  ياس يقم الق  تقرير الر  
م
 2020 لشهر يوليو  ستهلكلأسعار ال

 ربي  ارات الع  دولة الإم  
م
 تحدةة ال
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 اءات واالإحص  
م
 اليةة الع  درة التنافسي  لبيانات الرئيسية للق

 والتنمية الستدامة بدولة الإمارات العربية التحدة

 

 دولة الإمارات العربية التحدةبالبيانات الواردة في هذا التقرير تم  جمعها من الصادر الرسمية 

     الالكتروني:  الهيئة  موقع معنا من خلاللزيدٍ من العلومات، يرجى التواصل 

@FCSAUAE 

www.fcsa.gov.ae 
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 لأسع   ياس يقم الق  قرير الر  ت

م
 ربي  ارات الع  ستهلك، دولة الإم  ار ال

م
  تحدةة ال

 2020 يوليو 
ُ يُ 

 
ستهلكُُلمث

 
الذيُيرصدُالتغيرُفيُأسعارُالسلعُوالخدماتُُتصاديةُالمهمة.أحدُالمؤشراتُالاق(CPIُ)الرَّقمُالقياس يُلأسعَارُالم

ُتستهلكُمنُقبلُالأسر ُدولةُالاماراتُبشكلُشهريُُالتي ُلقياسُمستوىُُ،في
ً
ُعالميا ُالمعتمدة ُالإحصائية ُالمؤشرُالأداة ويعتبر

ُالدولُ ُاقتصاد ُفي ُالتضخم ُوتتولى .ُ سيةُوالإحصاء
 
ُللتناف ة ُالاتحاديَّ FCSAُ)الهيئة ُُهذاُرصد(

ً
ُشهريا ُُالمؤشر ُالبياناتوإتاحة

 .ُعلىُموقعُالهيئةُالرئيسيةُمنُخلالُنشرةُمتخصصة
 

ُتقدمُالنشرةُالحاليةُ
ً
ستهلكُلنتائجُُتحليلا

 
قمُالقياس يُلأسعَارُالم  :2020ُيوليوُلشهرالرَّ

 

 2019 يوليو  شهرمقارنة ب 2020 يوليو ملخص التغير لشهر 

 نقاط رئيسية 

 ُُالرقمُسجل ُالمستهلكُُلأسعارالقياس ي
ً
ُُانخفاضا ُُيوليوخلالُشهر ُبشهر ُمقارنة ُُيوليوالحالي ُُُُُُُُُُُُُُُُبمقدار2019ُُلعام

-2.14%. 

 ُ31.58-ُوبنسبةُسنويُُانخفاضأكبرُالترفيهُوالثقافةُمجموعةُسجلت%. 

 ُ1.63ريُبنسبةُشهُارتفاعُأكبرُالأغذيةُوالمشروباتمجموعةُُضمنالفرعيةُُلشايُوالبنُوالكاكاوامجموعةُسجلت%. 
 

 

 

 

 

 

4.71%   
مُوالمشروباتُغيرُالطعا

  الكحولية

 -2.92%  
ُالسكنُوالمياهُوالكهرباء

 ُوالغاز
 

-7.39%   
 النقل

      

 

6.74%   
 التبغ

 

-0.14%   
 الرعايةُالصحية

 

1.01%   
 التعليم

      

 

11.48%   
 الملابسُوالأحذيةالأقمشةُوُ

 

-0.23 % 
 الاتصالات

 

3.72%   
 المطاعمُوالفنادق

      

 

-3.06%   
 الأثاثُوالمعداتُالمنزلية

 

-31.58%   
 الترفيهُوالثقافة

 

-0.30%  
 سلعُوخدماتُمتنوعة
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 سنوي -التغيّر 

ستهلكُلدولةُانخفضُمؤشرُ
 
قمُالقياس يُلأسعَارُالم خلالُ (106.64الى108.97ُمنُ)ُ%2.14-ُبنسبةالعربيةُالمتحدةُُالإماراتالرَّ

 .2019لعامُُيوليوالحاليُمقارنةُبشهرُُيوليورُهش

 
 .المصدر: الهيئة الاتحادية للتنافسية والإحصاء

 

ُُكما ُُالملابسُوالأحذيةالأقمشةُوُحققتُمجموعة ُنفسها ُزيادةُخلالُالفترة ُأكبر ُحينُحققتُُ.%11.48بنسبة ُمجموعةفي

 ُ.%31.58-وبنسبة2019ُُلعامُُيوليوالحاليُمقارنةُبشهرُُيوليوخلالُشهرُُفيُرقمهاُالقياس يُانخفاضُأكبرُالترويحُوالثقافة

 
 .المصدر: الهيئة الاتحادية للتنافسية والإحصاء

 

 

 



 

 
5 

 

 -التغيّر 
 
 شهريا

قمسجلُمؤشرُُ،الذيُسبقهُيونيوبشهر2020ُُُيوليولدىُمقارنهُشهرُ ربيةُالعُالإماراتلدولةُستهلكُالقياس يُلأسعارُالمُالرَّ

نفسهاُخلالُالفترةُُزيادةأكبرُ ذيةحالملابسُوالُأتُمجموعةُوحققُ(.106.64الى107.25ُُُنُم)ُ%0.57-ُبنسبةُانخفاضا المتحدة

 .%14.48-ُبنسبةُالإنفاق انخفاضُشهريُمنُحيثُأكبرُالترويحُوالثقافةينُشهدتُمجموعةُيُحفُ%0.97نسبةُب

 
 

 -التغيّر
 
 بحسب للإمارة شهريا

ربيةُالعُالإماراتلدولةُستهلكُسعارُالمقمُالقياس يُلُأالرُشرُسجلُمؤُ،ُالذيُسبقهُيونيوبشهر2020ُُُيوليوُلدىُمقارنهُشهر

ُ المتحدة
ً
لرقمُانخفضُافيُحينُ،ُالخيمةُوالفجيرةراسُوُ أمُالقيوينُإمارةُمنُارتفعُالرقمُالقياس يُلكلُ.%0.57-بنسبةُُانخفاضا

  .دبيُوالشارقةُوعجمانُوأبوُظبيُإمارةُالقياس يُلكلُمن

 .والإحصاء للتنافسية الاتحادية الهيئة: المصدر

 المصدر: الهيئة الاتحادية للتنافسية والإحصاء. 
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 المجموعات الفرعية للطعام والشروبات غير الكحوليةبحسب  شهريا

ضمنُمجموعةُُالشايُوالبنُوالكاكاوالفرعيةُجموعةُالمُسجلتُالذيُسبقهُيونيوبشهر2020ُُُيوليولدىُمقارنهُشهرُ 

-أكبرُانخفاضُشهريُبنسبةُالفرعيةُُالفواكهسجلتُمجموعةُ.ُ%1.63ُشهريُبنسبةُارتفاعُأكبرُالأغذيةُوالمشروبات

3.16%. 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 المصدر: الهيئة الاتحادية للتنافسية والإحصاء. 
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 ةملحوظات إيضاحي     

 ُ
 
ُيمث ُوإنفاقُالأسل ُدخل ُ)مسح ُالمHIESرة )ُ ُلصدر ُلبياناتُالرئيس ي ُالملمؤشر ُلأسعار ُالقياس ي قم اتُلغايستهلكُالرَّ

 لحسابُهذهُالأوزان.سنةُالأساسُك2014ُعامُهذهُالبياناتُ.ُوتعتمدُخلالهاتمُإجراؤهُلسنواتُالتيُلتحديثُالأوزانُ

 ُسعارُيكونُلتغيراتُالُأوينبغيُأنُوزنُأكبر(.ُلهاُ)أكبرُعنُغيرهاُنفقاتُالأسرةُأهميةُوتكتسبُبعضُالعناصرُضمن

ُللعناصرُالأكثرُأهميةُتأثيرُ
ً
ُتغيُ معدلُنسبةُأكبرُعلىُُا ُيتمُتحديدُالأهميةُالنسبيةُللسلعُوالخدماتُفيوُرُالسعر.

كلُأدناهُيوضحُالشوُ.ُعلىُحدةُسلعةعلىُكلُللأسرةُمنُخلالُالإنفاقُالنسبيُستهلكُالرقمُالقياس يُلأسعارُالممؤشرُ

 .ستهلكالرقمُالقياس يُلأسعارُالمالأوزانُالنسبيةُلأقسامُمؤشرُ

 
 

 الصطلحات

 ُستهلك
 
قمُالقياس يُلأسعَارُالم ُالسلعالمستهلكُمنُالمتوسطُالمرجحُلأسعارُسلةُلدراسةُُهوُمقياس(:CPIُ)الرَّ

صنَُّوالخدمات.ُ ُفُالسلعُوالخدماتُوت 
ً
 (.ُمجموعةُفرعية75ُمجموعةُرئيسيةُو12ُ)محددةُلمجموعاتُوفقا

 ُستهلكُالتضخم:ُيعر فُعلىُأنهُأيُزيادةُفي
 
قمُالقياس يُلأسعَارُالم  (.CPI)الرَّ

ُ

 *الدليلُالدوليُلأسعارُالمستهلكُالصادرُعنُصندوقُالنقدُالدولي.ُ

 

  

 



 

  

  ياس يقم الق  تقرير الر  
م
 2020 أغسطسلشهر  ستهلكلأسعار ال

 ربي  ارات الع  ولة الإم  د
م
 تحدةة ال
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 اءات والبالإحص  
م
 اليةة الع  درة التنافسي  يانات الرئيسية للق

 والتنمية الستدامة بدولة الإمارات العربية التحدة

 

 دولة الإمارات العربية التحدةبالبيانات الواردة في هذا التقرير تم  جمعها من الصادر الرسمية 

     الالكتروني:  الهيئة  موقع معنا من خلاللزيدٍ من العلومات، يرجى التواصل 

@FCSAUAE 

www.fcsa.gov.ae 
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 لأسع   ياس يقم الق  قرير الر  ت

م
 ربي  ارات الع  ستهلك، دولة الإم  ار ال

م
  تحدةة ال

 2020 أغسطس
ُ يُ 

 
ستهلكُُلمث

 
الذيُيرصدُالتغيرُفيُأسعارُالسلعُوالخدماتُُتصاديةُالمهمة.أحدُالمؤشراتُالاق(CPIُ)الرَّقمُالقياس يُلأسعَارُالم

ُتستهلكُمنُقبلُالأسر ُدولةُالاماراتُبشكلُشهريُُالتي ُلقياسُمستوىُُ،في
ً
ُعالميا ُالمعتمدة ُالإحصائية ُالمؤشرُالأداة ويعتبر

ُالدولُ ُاقتصاد ُفي ُالتضخم ُوتتولى .ُ سيةُوالإحصاء
 
ُللتناف ة ُالاتحاديَّ FCSAُ)الهيئة ُُهذاُرصد(

ً
ُشهريا ُُالمؤشر ُالبياناتوإتاحة

 .ُعلىُموقعُالهيئةُالرئيسيةُمنُخلالُنشرةُمتخصصة
 

ُتقدمُالنشرةُالحاليةُ
ً
ستهلكُلنتائجُُتحليلا

 
قمُالقياس يُلأسعَارُالم  :2020ُأغسطسُلشهرالرَّ

 

 2019 أغسطس شهرمقارنة ب 2020 أغسطسملخص التغير لشهر 

 نقاط رئيسية 

 ُُالرقمُسجل ُُلأسعارالقياس ي
ً
ُُالمستهلكُانخفاضا ُُأغسطسخلالُشهر ُبشهر ُمقارنة ُُأغسطسالحالي 2019ُلعام

 .%2.59-بمقدارُ

 31.73-ُوبنسبةُسنويُُانخفاضأكبرُالترفيهُوالثقافةُمجموعةُجلتُس%. 

 4.11شهريُبنسبةُُارتفاعُأكبرُالأغذيةُوالمشروباتمجموعةُُضمنالفرعيةُُالخضرواتمجموعةُُسجلت%. 
 

 

 

 

 

 

4.43%   
المشروباتُغيرُالطعامُوُ

  الكحولية

 -3.01%  
ُالسكنُوالمياهُوالكهرباء

 ُوالغاز
 

-9.81%   
 النقل

      

 

6.58%   
 التبغ

 

-0.14%   
 الرعايةُالصحية

 

1.04%   
 التعليم

      

 

9.15%   
 الملابسُوالأحذيةالأقمشةُوُ

 

-0.15% 
 الاتصالات

 

3.65%   
 المطاعمُوالفنادق

      

 

-2.11%   
 الأثاثُوالمعداتُالمنزلية

 

-%31.73   
 الترفيهُوالثقافة

 

0.06%  
 سلعُوخدماتُمتنوعة
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 سنوي -التغيّر 

ستهلكُلدولةُانخفضُمؤشرُ
 
قمُالقياس يُلأسعَارُالم خلالُ (106.50الى109.33ُمنُ)ُ%2.59-ُبنسبةالعربيةُالمتحدةُُالإماراتالرَّ

 .2019لعامُُأغسطسالحاليُمقارنةُبشهرُُأغسطسرُهش

 
 .المصدر: الهيئة الاتحادية للتنافسية والإحصاء

 

الترويحُُمجموعةفيُحينُحققتُُ.%9.15بنسبةُأكبرُزيادةُخلالُالفترةُنفسهاُُالملابسُوالأحذيةالأقمشةُوُحققتُمجموعةُُكما

 ُ.%31.73-وبنسبة2019ُُلعامُُأغسطسالحاليُمقارنةُبشهرُُأغسطسخلالُشهرُُفيُرقمهاُالقياس يُانخفاضُأكبرُوالثقافة

 
 .المصدر: الهيئة الاتحادية للتنافسية والإحصاء

 

 

 

106

107

108

109

110

أغسطس سبتمبر أكتوبر نوفمبر ديسمبر يناير فبراير مارس ابريل مايو يونيو يوليو أغسطس

2019 2020

2020الى أغسطس 2019مؤشر أسعار المستهلك ، كافة العناصر ، الإمارات العربية المتحدة ، أغسطس 
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 -التغيّر 
 
 شهريا

قمُالقياس يُلأسعارُالمسجلُمؤشرُُ،الذيُسبقهُيوليوبشهر2020ُُُأغسطسلدىُمقارنهُشهرُ لعربيةُاُالإماراتلدولةُستهلكُالرَّ

خلالُالفترةُُزيادةأكبرُسلعُوخدماتُمتنوعةُالتُمجموعةُوحققُ(.106.50الى106.64ُُنُم)ُ%0.14-ُبنسبةُانخفاضا المتحدة

1.98ُ-ُبنسبةُالإنفاق انخفاضُشهريُمنُحيثُأكبرالأقمشةُوالملابسُوالأحذيةُيُحينُشهدتُمجموعةُفُ%0.42بنسبةُنفسهاُ

%. 

 

 -التغيّر
 
 بحسب للإمارة شهريا

ُالإماراتلدولةُستهلكُسعارُالمقمُالقياس يُلُأالرُسجلُمؤشرُ،ُالذيُسبقهُيوليوبشهر2020ُُُأغسطسُلدىُمقارنهُشهر

ُانخفا المتحدةيةُالعرب
ً
الخيمةُراسُوُ أمُالقيوينالشارقةُوعجمانُوُُإمارةُمنُارتفعُالرقمُالقياس يُلكل.ُ%0.14-بنسبةُُضا

  .ودبيُأبوُظبيُإمارةُنخفضُالرقمُالقياس يُلكلُمنافيُحينُ،ُوالفجيرة

 المصدر: الهيئة الاتحادية للتنافسية والإحصاء. 

 المصدر: الهيئة الاتحادية للتنافسية والإحصاء. 

 المصدر: الهيئة الاتحادية للتنافسية والإحصاء. 
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 المجموعات الفرعية للطعام والشروبات غير الكحوليةبحسب  شهريا

ضمنُمجموعةُُالخضرواتالفرعيةُجموعةُالمُسجلتُالذيُسبقهُيوليوبشهر2020ُُُطسأغسلدىُمقارنهُشهرُ 

-ضُشهريُبنسبةُأكبرُانخفاالفرعيةُُاللحومسجلتُمجموعةُ.ُ%4.11ُشهريُبنسبةُارتفاعُأكبرُالأغذيةُوالمشروبات

1.40%. 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 المصدر: الهيئة الاتحادية للتنافسية والإحصاء. 
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 ةملحوظات إيضاحي     

 ُ
 
ُيمث ُوإنفاقُالأسل ُدخل ُ)مسح ُالمHIESرة )ُ ُلصدر ُلبياناتُالرئيس ي ُالملمؤشر ُلأسعار ُالقياس ي قم اتُلغايستهلكُالرَّ

 لحسابُهذهُالأوزان.سنةُالأساسُك2014ُعامُهذهُالبياناتُ.ُوتعتمدُخلالهاتمُإجراؤهُلسنواتُالتيُلتحديثُالأوزانُ

 ُالأسعارُُغيراتيكونُلتوينبغيُأنُوزنُأكبر(.ُلهاُ)أكبرُعنُغيرهاُنفقاتُالأسرةُأهميةُوتكتسبُبعضُالعناصرُضمن

ُللعناصرُالأكثرُأهميةُتأثيرُ
ً
ُتغيُ معدلُنسبةُأكبرُعلىُُا ُيتمُتحديدُالأهميةُالنسبيةُللسلعُوالخدماتُفيوُرُالسعر.

كلُأدناهُيوضحُالشوُ.ُعلىُحدةُسلعةعلىُكلُللأسرةُمنُخلالُالإنفاقُالنسبيُستهلكُالرقمُالقياس يُلأسعارُالممؤشرُ

 .ستهلكالرقمُالقياس يُلأسعارُالمالأوزانُالنسبيةُلأقسامُمؤشرُ

 
 

 الصطلحات

 ُستهلك
 
قمُالقياس يُلأسعَارُالم ُالسلعالمستهلكُمنُالمتوسطُالمرجحُلأسعارُسلةُلدراسةُُهوُمقياس(:CPIُ)الرَّ

صنَُّوالخدمات.ُ ُفُالسلعُوالخدماتُوت 
ً
 (.ُمجموعةُفرعية75ُمجموعةُرئيسيةُو12ُ)محددةُلمجموعاتُوفقا

 ُستهلكُالتضخم:ُيعر فُعلىُأنهُأيُزيادةُفي
 
قمُالقياس يُلأسعَارُالم  (.CPI)الرَّ

ُ

 *الدليلُالدوليُلأسعارُالمستهلكُالصادرُعنُصندوقُالنقدُالدولي.ُ
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 ربي  ارات الع  دولة الإم  
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 اءات والبالإحص  
م
 اليةة الع  درة التنافسي  يانات الرئيسية للق

 والتنمية الستدامة بدولة الإمارات العربية التحدة

 

 دولة الإمارات العربية التحدةبالبيانات الواردة في هذا التقرير تم  جمعها من الصادر الرسمية 

     الالكتروني:  الهيئة  موقع معنا من خلاللزيدٍ من العلومات، يرجى التواصل 

@FCSAUAE 

www.fcsa.gov.ae 
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 لأسع   ياس يقم الق  قرير الر  ت

م
 ربي  ارات الع  ستهلك، دولة الإم  ار ال

م
  تحدةة ال

 2020 سبتمبر 
ُ يُ 

 
ستهلكُُلمث

 
الذيُيرصدُالتغيرُفيُأسعارُالسلعُوالخدماتُُتصاديةُالمهمة.أحدُالمؤشراتُالاق(CPIُ)الرَّقمُالقياس يُلأسعَارُالم

ُتستهلكُمنُقبلُالأسر ُدولةُالاماراتُبشكلُشهريُُالتي ُلقياسُمستوىُُ،في
ً
ُعالميا ُالمعتمدة ُالإحصائية ُالمؤشرُالأداة ويعتبر

ُالدولُ ُاقتصاد ُفي ُالتضخم ُوتتولى .ُ سيةُوالإحصاء
 
ُللتناف ة ُالاتحاديَّ FCSAُ)الهيئة ُُهذاُرصد(

ً
ُشهريا ُُالمؤشر ُالبياناتوإتاحة

 .ُعلىُموقعُالهيئةُالرئيسيةُمنُخلالُنشرةُمتخصصة
 

ُتقدمُالنشرةُالحاليةُ
ً
ستهلكُلنتائجُُتحليلا

 
قمُالقياس يُلأسعَارُالم  :2020ُسبتمبرُلشهرالرَّ

 

 2019 سبتمبر  شهرمقارنة ب 2020 سبتمبر ملخص التغير لشهر 

 نقاط رئيسية 

 ُُلأسعارالقياس يُُالرقمُسجل
ً
-بمقدار2019ُُلعامُُسبتمبرالحاليُمقارنةُبشهرُُسبتمبرخلالُشهرُُالمستهلكُانخفاضا

2.38%. 

 ُ28.08-ُوبنسبةُسنويُُانخفاضأكبرُالترفيهُوالثقافةُمجموعةُسجلت%. 

 ُ2.38شهريُبنسبةُُارتفاعُأكبرُالأغذيةُوالمشروباتمجموعةُُضمنالفرعيةُُالفواكهمجموعةُسجلت%. 
 

 

 

 

 

 

4.20%   
والمشروباتُغيرُالطعامُ

  الكحولية

 -3.03%  
ُالسكنُوالمياهُوالكهرباء

 ُوالغاز
 

-6.92%   
 النقل

      

 

6.11%   
 التبغ

 

0.09%   
 الرعايةُالصحية

 

0.40%   
 التعليم

      

 

5.00%   
 الملابسُوالأحذيةالأقمشةُوُ

 

0.32% 
 الاتصالات

 

2.77%   
 المطاعمُوالفنادق

      

 

-3.07%   
 الأثاثُوالمعداتُالمنزلية

 

-%28.08   
 الترفيهُوالثقافة

 

-1.81%  
 سلعُوخدماتُمتنوعة
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 سنوي -التغيّر 

ستهلكُلدولةُانخفضُمؤشرُ
 
قمُالقياس يُلأسعَارُالم خلالُ (105.95الى108.53ُُمنُ)ُ%2.38-ُبنسبةالعربيةُالمتحدةُُالإماراتالرَّ

 .2019لعامُُسبتمبرالحاليُمقارنةُبشهرُُسبتمبررُهش

 
 .للتنافسية والإحصاءالمصدر: الهيئة الاتحادية 

 

ُانخفاضُأكبرُالترويحُوالثقافةُمجموعةفيُحينُحققتُُ.%6.11بنسبةُأكبرُزيادةُخلالُالفترةُنفسهاُُالتبغحققتُمجموعةُُكما

 ُ.%28.08-وبنسبة2019ُُلعامُُسبتمبرالحاليُمقارنةُبشهرُُسبتمبرخلالُشهرُُفيُرقمهاُالقياس ي

 
 .المصدر: الهيئة الاتحادية للتنافسية والإحصاء
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 -التغيّر 
 
 شهريا

ُُ،الذيُسبقهُأغسطسبشهر2020ُُُسبتمبرلدىُمقارنهُشهرُ قمُالقياس يُلأسعارُالمسجلُمؤشر ُالإماراتلدولةُستهلكُالرَّ

خلالُالفترةُُزيادةأكبرُُوالثقافةالترفيهُتُمجموعةُوحققُ(.105.95الى106.50ُُنُم)ُ%0.52-ُبنسبةُاانخفاض العربيةُالمتحدة

ُنف -ُبنسبةُالإنفاق انخفاضُشهريُمنُحيثُأكبرالأقمشةُوالملابسُوالأحذيةُيُحينُشهدتُمجموعةُفُ%1.98بنسبةُسها

3.87%. 

 

 -التغيّر
 
 بحسب للإمارة شهريا

ُماراتالُإلدولةُستهلكُلمسعارُاقمُالقياس يُلُأالرُسجلُمؤشرُ،ُالذيُسبقهُأغسطسبشهر2020ُُُسبتمبرُلدىُمقارنهُشهر

ُ المتحدةالعربيةُ
ً
 مارات.لكلُالُاالرقمُالقياس يُُانخفض.ُ%0.52-بنسبةُُانخفاضا

 

 

 المصدر: الهيئة الاتحادية للتنافسية والإحصاء. 

 .المصدر: الهيئة الاتحادية للتنافسية والإحصاء

 .المصدر: الهيئة الاتحادية للتنافسية والإحصاء
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 المجموعات الفرعية للطعام والشروبات غير الكحوليةبحسب  شهريا

الأغذيةُُضمنُمجموعةُللفواكهالفرعيةُجموعةُالمُسجلتُالذيُسبقهُأغسطسبشهر2020ُُُسبتمبرلدىُمقارنهُشهرُ 

أكبرُانخفاضُالفرعيةُالبحريةُُوالمأكولاتُالأسماكمجموعةُسجلتُ.ُ%2.38ُهريُبنسبةشُارتفاعُأكبرُوالمشروبات

 .%5.28-شهريُبنسبةُ

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 المصدر: الهيئة الاتحادية للتنافسية والإحصاء. 
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 ةملحوظات إيضاحي     

 ُ
 
ُيمث ُوإنفاقُالأسل ُدخل ُ)مسح ُالمHIESرة )ُ ُلصدر ُلبياناتُالرئيس ي ُالملمؤشر ُلأسعار ُالقياس ي قم اتُلغايستهلكُالرَّ

 لحسابُهذهُالأوزان.سنةُالأساسُك2014ُعامُهذهُالبياناتُ.ُوتعتمدُخلالهاتمُإجراؤهُلسنواتُالتيُلتحديثُالأوزانُ

 ُسعارُيكونُلتغيراتُالُأوينبغيُأنُوزنُأكبر(.ُلهاُ)أكبرُعنُغيرهاُنفقاتُالأسرةُأهميةُوتكتسبُبعضُالعناصرُضمن

ُللعناصرُالأكثرُأهميةُتأثيرُ
ً
ُتغيُ معدلُنسبةُأكبرُعلىُُا ُيتمُتحديدُالأهميةُالنسبيةُللسلعُوالخدماتُفيوُرُالسعر.

كلُأدناهُيوضحُالشوُ.ُعلىُحدةُسلعةعلىُكلُللأسرةُمنُخلالُالإنفاقُالنسبيُستهلكُالرقمُالقياس يُلأسعارُالممؤشرُ

 .ستهلكلأسعارُالمُالرقمُالقياس يالأوزانُالنسبيةُلأقسامُمؤشرُ

 
 

 الصطلحات

 ُستهلك
 
قمُالقياس يُلأسعَارُالم ُالسلعالمستهلكُمنُالمتوسطُالمرجحُلأسعارُسلةُلدراسةُُهوُمقياس(:CPIُ)الرَّ

صنَُّوالخدمات.ُ ُفُالسلعُوالخدماتُوت 
ً
 (.ُمجموعةُفرعية75ُمجموعةُرئيسيةُو12ُ)محددةُلمجموعاتُوفقا

 ُستهلكُالتضخم:ُيعر فُعلىُأنهُأيُزيادةُفي
 
قمُالقياس يُلأسعَارُالم  (.CPI)الرَّ

ُ

 *الدليلُالدوليُلأسعارُالمستهلكُالصادرُعنُصندوقُالنقدُالدولي.ُ

 

  

 



 

  

 ،ستهلكلأسعار الم   ياسيقم الق  تقرير الر  

 دولة الامارات العربية المتحدة

 

 

 

 

 

 

 2020أكتوبر 



 

 

  

َاءاتَوالبالإحصَ 
 
 الميةةَالعَ درةَالتنافسيَ ياناتَالرئيسيةَللق

 والتنميةَالمستدامةَبدولةَالإماراتَالعربيةَالمتحدة

 

َجمعهاَمنَالمصادرَالرسميةَ َدولةَالإماراتَالعربيةَالمتحدةبالبياناتَالواردةَفيَهذاَالتقريرَتم 

 َ َ الالكتروني:َََرززَالمَموقعَمعناَمنَخلاللمزيدٍَمنَالمعلومات،َيرجىَالتواصلَ

@FCSAUAE 

www.fcsc.gov.ae 



 

َ
 
َلأسعَ  ياس يقمَالقَ قريرَالرَ ت

 
َربيَ اراتَالعَ ستهلك،َدولةَالإم َارَالم

 
 َتحدةةَالم

 2020أزتوبرَ

ل ِّ
 
قم ال يُمث ستهلك الرَّ

ُ
أحد المؤشرات الاقتصادية المهمة. الذي يرصد التغير في أسعار السلع ( CPI)قياس ي لأسعَار الم

  والخدمات التي تستهلك من قبل الأسر
ً
في دولة الامارات بشكل شهري، ويعتبر المؤشر الأداة الإحصائية المعتمدة عالميا

 FCSCتولى المركز الاتحادي للتنافسية والاحصاء )مستوى التضخم في اقتصاد الدول. ويلقياس 
ً
( رصد هذا المؤشر شهريا

 وإتاحة البيانات الرئيسية من خلال نشرة متخصصة على موقع المركز. 
 

 تقدم النشرة الحالية 
ً
قملنتائج  تحليلا ستهلك  الرَّ

ُ
 :2020أكتوبر  لشهرالقياس ي لأسعَار الم

 

 2019َأزتوبرَ شهرمقارنةَب2020ََأزتوبرَملخصَالتغيرَلشهرَ

َنقاطَرئيسية 

  خلال شهر 
ً
 2019لعام أكتوبر الحالي مقارنة بشهر أكتوبر سجل الرقم القياس ي لأسعار المستهلك انخفاضا

 .%2.18-بمقدار 

  29.28-وبنسبة  سنوي  انخفاضسجلت مجموعة الترفيه والثقافة أكبر%. 

  1.13أكبر ارتفاع شهري بنسبة  الأغذية والمشروباتضمن مجموعة الخضروات الفرعية سجلت مجموعة%. 
 

 

 

 

 

 

4.70%َ  
الطعام والمشروبات غير 

  الكحولية

 -3.44%َ 

 السكن والمياه والكهرباء

  والغاز
 

-5.13%َ  
 النقل

      

 

5.99%َ  
 التبغ

 

0.10%َ  
 الرعاية الصحية

 

1.21%َ  
 التعليم

      

 

3.05%َ  
 الملابس والأحذيةالأقمشة و 

 

0.72% 
 الاتصالات

 

2.07%َ  
 المطاعم والفنادق

      

 

-2.38%َ  

 الأثاث والمعدات المنزلية
 

-%29.28َ  
 الترفيه والثقافة

 

-1.17%َ 

 سلع وخدمات متنوعة

      



 

  

ستهلك لدولة انخفض مؤشر 
ُ
قم القياس ي لأسعَار الم  (105.99الى  108.35من ) %2.18- بنسبةالعربية المتحدة  الإماراتالرَّ

 .2019 لعامأكتوبر الحالي مقارنة بشهر أكتوبر خلال شهر 

 
 المركز الاتحادي للتنافسية والاحصاء.المصدر: 

 

أكبر  الترويح والثقافةفي حين حققت مجموعة  .%5.99بنسبة أكبر زيادة خلال الفترة نفسها  التبغكما حققت مجموعة 

  .%29.28- وبنسبة 2019لعامأكتوبر كتوبر الحالي مقارنة بشهر خلال شهر أ انخفاض في رقمها القياس ي

 
 المركز الاتحادي للتنافسية والاحصاء.المصدر: 

 

 

 

سنويَ-التغيّر  



 

  

 

قم القياس ي لأسعار المستهلسجل مؤشر  ،الذي سبقه سبتمبربشهر  2020أكتوبر لدى مقارنه شهر   ماراتالإ لدولة ك الرَّ

  العربية المتحدة
ً
ل الفترة خلا زيادةأكبر  والثقافةالترفيه ت مجموعة وحقق (.105.99الى  105.95ن م) %0.04 بنسبة ارتفاعا

الإنفاق بنسبة  أكبر انخفاض شهري من حيثالأقمشة والملابس والأحذية في حين شهدت مجموعة  %2.30بنسبة نفسها 

-0.65%. 

 

َ

 ماراتالإ لدولة الرقم القياس ي لأسعار المستهلك سجل مؤشر ، الذي سبقه سبتمبربشهر  2020 أكتوبر لدى مقارنه شهر

 بنسبة  العربية المتحدة
ً
الفجيرة وراس الخيمة ودبي والشارقة. ارتفع إمارة . انخفض الرقم القياس ي لكل من %0.04ارتفاعا

 الرقم لقياس ي لكل من إمارة أبو ظبي وأم القيوين وعجمان.

َ-التغيّر
 
شهريا  

 .المركز الاتحادي للتنافسية والاحصاءالمصدر: 

َبحسبَ-غيّرالت
 
مارةالَإشهريا  

 

 المركز الاتحادي للتنافسية والاحصاء.المصدر: 



 

 

 

 ةالأغذيضمن مجموعة  اتالمجموعة الفرعية الخضرو  سجلت الذي سبقه سبتمبربشهر  2020 أكتوبرلدى مقارنه شهر 

الفرعية أكبر انخفاض البحرية  والمأكولات الأسماك. سجلت مجموعة %1.13 شهري بنسبة ارتفاع أكبر والمشروبات

 .%2.08-شهري بنسبة 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 .المركز الاتحادي للتنافسية والاحصاءالمصدر:  

َ
 
 بحسبَالمجموعاتَالفرعيةَللطعامَوالمشروباتَغيرَالكحوليةَشهريا



 

 

   
 ةملحوظاتَإيضاحيَ 

  
 
قم القياس ي لأسعار المستهلك لمؤشر لبيانات الرئيس ي لصدر ( المHIESرة )مسح دخل وإنفاق الأسل يمث غايات لالرَّ

لحساب هذه سنة الأساس ك 2014عام هذه البيانات . وتعتمد خلالهاتم إجراؤه لسنوات التي لتحديث الأوزان 

 الأوزان.

  رات يكون لتغيوينبغي أن وزن أكبر(. لها )أكبر عن غيرها نفقات الأسرة أهمية وتكتسب بعض العناصر ضمن

 الأسعار للعناصر الأكثر أهمية تأثير 
ً
لسلع همية النسبية ليتم تحديد الأ و ر السعر. تغي  معدل نسبة أكبر على  ا

. لى حدةسلعة ععلى كل للأسرة من خلال الإنفاق النسبي الرقم القياس ي لأسعار المستهلك والخدمات في مؤشر 

 .الرقم القياس ي لأسعار المستهلكيوضح الشكل أدناه الأوزان النسبية لأقسام مؤشر و 

 
 

َالمصطلحات

  ستهلك
ُ
قم القياس ي لأسعَار الم المستهلك من المتوسط المرجح لأسعار سلة لدراسة  هو مقياس(: CPI)الرَّ

صنَّ السلع والخدمات. 
ُ
 ف السلع والخدمات وت

ً
 75مجموعة رئيسية و 12)محددة لمجموعات وفقا

 (. مجموعة فرعية

  ستهلك التضخم: يعر ف على أنه أي زيادة في
ُ
قم القياس ي لأسعَار الم  (.CPI)الرَّ

 

 *الدليل الدولي لأسعار المستهلك الصادر عن صندوق النقد الدولي. 

 

  

 

 



 

  

 ،ستهلكلأسعار الم   ياسيقم الق  تقرير الر  

 دولة الامارات العربية المتحدة

 

 

 

 

 

 

 2020 نوفمبر



 

 

  

َاءاتَوالبالإحصَ 
 
 الميةةَالعَ درةَالتنافسيَ ياناتَالرئيسيةَللق

 والتنميةَالمستدامةَبدولةَالإماراتَالعربيةَالمتحدة

 

َجمعهاَمنَالمصادرَالرسميةَ َدولةَالإماراتَالعربيةَالمتحدةبالبياناتَالواردةَفيَهذاَالتقريرَتم 

 َ َ الالكتروني:َََرززَالمَموقعَمعناَمنَخلاللمزيدٍَمنَالمعلومات،َيرجىَالتواصلَ

@FCSAUAE 

www.fcsc.gov.ae 



 

َ
 
َلأسعَ  ياس يقمَالقَ قريرَالرَ ت

 
َربيَ اراتَالعَ ستهلك،َدولةَالإم َارَالم

 
 َتحدةةَالم

 2020َنوفمبرَ

ل ِّ
 
قم ال يُمث ستهلك الرَّ

ُ
أحد المؤشرات الاقتصادية المهمة. الذي يرصد التغير في أسعار السلع ( CPI)قياس ي لأسعَار الم

  والخدمات التي تستهلك من قبل الأسر
ً
في دولة الامارات بشكل شهري، ويعتبر المؤشر الأداة الإحصائية المعتمدة عالميا

 FCSCتولى المركز الاتحادي للتنافسية والاحصاء )مستوى التضخم في اقتصاد الدول. ويلقياس 
ً
( رصد هذا المؤشر شهريا

 وإتاحة البيانات الرئيسية من خلال نشرة متخصصة على موقع المركز. 
 

 تقدم النشرة الحالية 
ً
ستهلك لنتائج  تحليلا

ُ
قم القياس ي لأسعَار الم  :2020 نوفمبر لشهرالرَّ

 

 2019َنوفمبرَ شهرمقارنةَب2020ََنوفمبرَملخصَالتغيرَلشهرَ

َنقاطَرئيسية 

 خلال شهر نوفمبر 
ً
 2019 لعام الحالي مقارنة بشهر نوفمبر سجل الرقم القياس ي لأسعار المستهلك انخفاضا

 .%2.41-بمقدار 

  24.80-وبنسبة  سنوي  انخفاضسجلت مجموعة الترفيه والثقافة أكبر%. 

  كبر أ الأغذية والمشروباتضمن مجموعة  ةالفرعي والحلويات والشكولاتةوالمربى والعسل  السكرسجلت مجموعة

 .%0.90شهري بنسبة  ارتفاع
 

 

 

 

 

 

3.06%َ  
الطعام والمشروبات غير 

  الكحولية

 -3.58%َ 

 السكن والمياه والكهرباء

  والغاز
 

-6.18%َ  
 النقل

      

 

6.08%َ  
 التبغ

 

0.18%َ  
 الرعاية الصحية

 

1.21%َ  
 التعليم

      

 

3.04%َ  
 الملابس والأحذيةالأقمشة و 

 

0.67% 
 الاتصالات

 

2.39%َ  
 المطاعم والفنادق

      

 

-2.61%َ  

 الأثاث والمعدات المنزلية
 

-%24.80َ  
 الترفيه والثقافة

 

-0.89%َ 

 سلع وخدمات متنوعة

      



 

 سنويَ-التغيّر 

ستهلك لدولة انخفض مؤشر 
ُ
قم القياس ي لأسعَار الم  (105.87الى  108.48من ) %2.41- بنسبةالعربية المتحدة  الإماراتالرَّ

 .2019لعام  نوفمبرالحالي مقارنة بشهر  نوفمبرخلال شهر 

 
 .الاتحادي للتنافسية والإحصاء المركزالمصدر: 

 

أكبر  الترويح والثقافةفي حين حققت مجموعة  .%6.08بنسبة أكبر زيادة خلال الفترة نفسها  التبغكما حققت مجموعة 

  .%24.80-وبنسبة  2019وفمبر الحالي مقارنة بشهر نوفمبر لعام خلال شهر ن انخفاض في رقمها القياس ي

 
 .للتنافسية والإحصاء المركز الاتحاديالمصدر: 

 

 



 

َ-التغيّر 
 
 شهريا

قم القياس ي لأسعار المستهلك ر سجل مؤش ،لذي سبقها أكتوبربشهر  2020 نوفمبرلدى مقارنه شهر   اتالإمار لدولة الرَّ

خلال  زيادةأكبر  والثقافةالترفيه ت مجموعة وحقق (.105.87الى  105.99ن م) %0.11- بنسبة انخفاضا العربية المتحدة

-الإنفاق بنسبة  أكبر انخفاض شهري من حيث وباتالأغذية والمشر في حين شهدت مجموعة  %5.72بنسبة نفسها الفترة 

0.97%. 

 
 .للتنافسية والإحصاء المركز الاتحاديالمصدر: 

 

َ-التغيّر
 
َبحسبَللإمارةَشهريا

 في ك الرقم القياس ي لأسعار المستهلك سجل مؤشر ، لذي سبقها بشهر أكتوبر 2020 رنوفمب لدى مقارنه شهر
ً
ل من ارتفاعا

 في الرقم القياس ي لكل من إمارة إمارة أبو ظبي والفجيرة
ً
 .الشارقة، أم القيوين، عجمان، راس الخيمة ودبي. وانخفاضا

 

 .للتنافسية والإحصاء المركز الاتحاديالمصدر: 



 

َََ
 
 اتَغيرَالكحوليةالمجموعاتَالفرعيةَللطعامَوالمشروببحسبََشهريا

السكر والمربى والعسل المجموعة الفرعية  سجلت الذي سبقه أكتوبربشهر  2020 نوفمبرلدى مقارنه شهر  

. سجلت مجموعة %0.90 شهري بنسبة ارتفاع أكبر الأغذية والمشروباتضمن مجموعة  والحلويات والشكولاتة

 .%3.51-الفرعية أكبر انخفاض شهري بنسبة البحرية  والمأكولات الأسماك

 للتنافسية والإحصاء. الاتحادي المركزالمصدر: 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

   
 ةملحوظاتَإيضاحيَ 

  
 
قم القياس ي لأسعار المستهلك لمؤشر لبيانات الرئيس ي لصدر ( المHIESرة )مسح دخل وإنفاق الأسل يمث غايات لالرَّ

لحساب هذه سنة الأساس ك 2014عام هذه البيانات . وتعتمد خلالهاتم إجراؤه لسنوات التي لتحديث الأوزان 

 الأوزان.

  رات يكون لتغيوينبغي أن وزن أكبر(. لها )أكبر عن غيرها نفقات الأسرة أهمية وتكتسب بعض العناصر ضمن

 الأسعار للعناصر الأكثر أهمية تأثير 
ً
لسلع همية النسبية ليتم تحديد الأ و ر السعر. تغي  معدل نسبة أكبر على  ا

. لى حدةسلعة ععلى كل للأسرة من خلال الإنفاق النسبي الرقم القياس ي لأسعار المستهلك والخدمات في مؤشر 

 .الرقم القياس ي لأسعار المستهلكيوضح الشكل أدناه الأوزان النسبية لأقسام مؤشر و 

 
 

َالمصطلحات

  ستهلك
ُ
قم القياس ي لأسعَار الم المستهلك من المتوسط المرجح لأسعار سلة لدراسة  هو مقياس(: CPI)الرَّ

صنَّ السلع والخدمات. 
ُ
 ف السلع والخدمات وت

ً
 75مجموعة رئيسية و 12)محددة لمجموعات وفقا

 (. مجموعة فرعية

  ستهلك التضخم: يعر ف على أنه أي زيادة في
ُ
قم القياس ي لأسعَار الم  (.CPI)الرَّ

 

 *الدليل الدولي لأسعار المستهلك الصادر عن صندوق النقد الدولي. 

 

  

 

 



 

  

 ،ستهلكلأسعار الم   ياسيقم الق  تقرير الر  

 دولة الامارات العربية المتحدة

 

 

 

 

 

 

 2020 ديسمبر



 

 

  

َاءاتَوالبالإحصَ 
 
 الميةةَالعَ درةَالتنافسيَ ياناتَالرئيسيةَللق

 والتنميةَالمستدامةَبدولةَالإماراتَالعربيةَالمتحدة

 

َجمعهاَمنَالمصادرَالرسميةَ َدولةَالإماراتَالعربيةَالمتحدةبالبياناتَالواردةَفيَهذاَالتقريرَتم 

 َ َ الالكتروني:َََرززَالمَموقعَمعناَمنَخلاللمزيدٍَمنَالمعلومات،َيرجىَالتواصلَ

@FCSAUAE 

www.fcsc.gov.ae 



 

َ
 
َلأسعَ  ياس يقمَالقَ قريرَالرَ ت

 
َربيَ اراتَالعَ ستهلك،َدولةَالإم َارَالم

 
 َتحدةةَالم

 2020َديسمبرَ

ل ِّ
 
قم ال يُمث ستهلك الرَّ

ُ
أحد المؤشرات الاقتصادية المهمة. الذي يرصد التغير في أسعار السلع ( CPI)قياس ي لأسعَار الم

  والخدمات التي تستهلك من قبل الأسر
ً
في دولة الامارات بشكل شهري، ويعتبر المؤشر الأداة الإحصائية المعتمدة عالميا

 FCSCتولى المركز الاتحادي للتنافسية والاحصاء )مستوى التضخم في اقتصاد الدول. ويلقياس 
ً
( رصد هذا المؤشر شهريا

 وإتاحة البيانات الرئيسية من خلال نشرة متخصصة على موقع المركز. 
 

 تقدم النشرة الحالية 
ً
ستهلك لنتائج  تحليلا

ُ
قم القياس ي لأسعَار الم  :2020 ديسمبر لشهرالرَّ

 

 2019َديسمبرَ شهرمقارنةَب2020ََديسمبرَملخصَالتغيرَلشهرَ

َنقاطَرئيسية 

  خلال شهر 
ً
 2019م لعا ديسمبرالحالي مقارنة بشهر  ديسمبرسجل الرقم القياس ي لأسعار المستهلك انخفاضا

 .%2.09-ر بمقدا

  21.77-وبنسبة  سنوي  انخفاضسجلت مجموعة الترفيه والثقافة أكبر%. 

 1.60شهري بنسبة  أكبر ارتفاع ذية والمشروباتالأغضمن مجموعة  ةالفرعي اللحوموعة سجلت مجم%. 
 

 

 

 

 

 

3.49%َ  
الطعام والمشروبات غير 

  الكحولية

 -3.13%َ 

 السكن والمياه والكهرباء

  والغاز
 

-7.25%َ  
 النقل

      

 

-0.28%َ  
 التبغ

 

0.18%َ  
 الرعاية الصحية

 

1.71%َ  
 التعليم

      

 

4.12%َ  
 الملابس والأحذيةالأقمشة و 

 

0.71% 
 الاتصالات

 

2.32%َ  
 المطاعم والفنادق

      

 

-2.11%َ  

 الأثاث والمعدات المنزلية
 

-%21.77َ  
 الترفيه والثقافة

 

0.30%َ 

 سلع وخدمات متنوعة

      



 

 سنويَ-التغيّر 

ستهلك لدولة انخفض مؤشر 
ُ
قم القياس ي لأسعَار الم  (105.97الى  108.24من ) %2.09- بنسبةالعربية المتحدة  الإماراتالرَّ

 .2019لعام  ديسمبرالحالي مقارنة بشهر  ديسمبرخلال شهر 

 
 

 .الاتحادي للتنافسية والإحصاء كزالمرالمصدر: 

 

الترويح في حين حققت مجموعة  .%4.12بنسبة أكبر زيادة خلال الفترة نفسها  الملابس والأحذيةكما حققت مجموعة 

  .%21.77-وبنسبة  2019 لعام  ديسمبرالحالي مقارنة بشهر  ديسمبرخلال شهر  أكبر انخفاض في رقمها القياس ي والثقافة

 
 .للتنافسية والإحصاء المركز الاتحاديالمصدر: 

 



 

َ-التغيّر 
 
 شهريا

قمسجل مؤشر  ،الذي سبقه نوفمبربشهر  2020 ديسمبرلدى مقارنه شهر   اراتالإملدولة القياس ي لأسعار المستهلك  الرَّ

 الفترةخلال  زيادةأكبر  والثقافةالترفيه ت مجموعة وحقق (.105.97الى  105.87ن م) %0.09 بنسبة ارتفاعا العربية المتحدة

 أكبر انخفاض شهري من حيثوالوقود السكن، المياه، الكهرباء، الغاز في حين شهدت مجموعة  %2.84بنسبة نفسها 

 .%0.50-الإنفاق بنسبة 

 
 .للتنافسية والإحصاء حاديالمركز الاتالمصدر: 

 

َ-التغيّر
 
َبحسبَللإمارةَشهريا

 فيالرقم القياس ي لأسعار المستهلك ؤشر سجل م، الذي سبقه نوفمبربشهر  2020 ديسمبر لدى مقارنه شهر
ً
كل  ارتفاعا

 في الرقم القياس ي لكل من إمارة أم القيوين وعجمانالشارقة، إمارة أبو ظبي، راس الخيمة، من 
ً
 .دبي والفجيرة. وانخفاضا

 

 .للتنافسية والإحصاء المركز الاتحاديالمصدر: 



 

َََ
 
 المجموعاتَالفرعيةَللطعامَوالمشروباتَغيرَالكحوليةبحسبََشهريا

ضمن مجموعة  اللحومالمجموعة الفرعية  سجلت الذي سبقه نوفمبربشهر  2020 ديسمبرلدى مقارنه شهر  

الفرعية أكبر انخفاض شهري  تالخضروا. سجلت مجموعة %1.60 شهري بنسبة ارتفاع أكبر الأغذية والمشروبات

 .%4.03-بنسبة 

 
 للتنافسية والإحصاء. الاتحادي المركزالمصدر: 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

   
 ةملحوظاتَإيضاحيَ 

  
 
قم القياس ي لأسعار المستهلك لمؤشر لبيانات الرئيس ي لصدر ( المHIESرة )مسح دخل وإنفاق الأسل يمث غايات لالرَّ

لحساب هذه سنة الأساس ك 2014عام هذه البيانات . وتعتمد خلالهاتم إجراؤه لسنوات التي لتحديث الأوزان 

 الأوزان.

  رات يكون لتغيوينبغي أن وزن أكبر(. لها )ها أكبر عن غير نفقات الأسرة أهمية وتكتسب بعض العناصر ضمن

 الأسعار للعناصر الأكثر أهمية تأثير 
ً
لع يتم تحديد الأهمية النسبية للسو ر السعر. تغي  معدل نسبة أكبر على  ا

. لى حدةسلعة ععلى كل للأسرة من خلال الإنفاق النسبي الرقم القياس ي لأسعار المستهلك والخدمات في مؤشر 

 .الرقم القياس ي لأسعار المستهلكيوضح الشكل أدناه الأوزان النسبية لأقسام مؤشر و 

 
 

َالمصطلحات

  ستهلك
ُ
قم القياس ي لأسعَار الم المستهلك من المتوسط المرجح لأسعار سلة لدراسة  هو مقياس(: CPI)الرَّ

صنَّ السلع والخدمات. 
ُ
 ف السلع والخدمات وت

ً
 75رئيسية ومجموعة  12)محددة لمجموعات وفقا

 (. مجموعة فرعية

  ستهلك التضخم: يعر ف على أنه أي زيادة في
ُ
قم القياس ي لأسعَار الم  (.CPI)الرَّ

 

 *الدليل الدولي لأسعار المستهلك الصادر عن صندوق النقد الدولي. 

 

  

 

 


